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Hnuti DUHA s Usp échem prosazuje ekologickd FeSeni, ktera zajisti zdravé a ¢€isté prost fedi pro
Zivot kazdého z nas. Navrhujeme konkrétni opatfeni, jez snizi znecisténi vzduchu a vody, pomohou
omezit mnozstvi odpadu, chranit krajinu nebo zbavit potraviny toxickych latek. NaSe prace zahrnuje
jednani s drfady a politiky, navrhy zakonua, kontrolu pramyslovych firem, pomoc lidem, rady
domacnostem a vzdélavani, vyzkum, informovani novinarl i spolupraci s obcemi. Hnuti DUHA pusobi
celostatné, v jednotlivych méstech a krajich i na mezinarodni Grovni. Je ¢eskym zastupcem Friends of
the Earth International, nejvétSiho svétového sdruzeni ekologickych organizaci.




1. Uvod

Zajem spotrebiteld o ekologickou kvalitu potravin i obsah rizikovych chemickych latek
v potravinach roste. BSE i dalSi rizika vyvolala, slovy deniku Financial Times, mezi evropskymi
zakazniky ,naladu revolty proti intenzivnimu zemédélstvi“ [1]. Tento trend se projevuje také u nas.

Podle prazkum@ motivuje zakazniky k nakupu biopotravin zejména presvédceni, Zze dostanou
zdravéjSi nebo dokonce chutnéjsi zbozi [2] [3] [4] [5]. V biopotravinach prakticky chybi rezidua
pesticidl [6]. ZboZi z ekologického zemédélstvi v praméru obsahuje o 50 % méné dusi¢nanu nez
odpovidajici vzorky potravin zintenzivniho primyslového zemédélstvi [7]. PFi zpracovani
biopotravin se nesméji pouzivat uméla barviva, uméla sladidla a dalsi pfidatné latky.

OvSem nabidkou biopotravin vyrobci i prodejci zarovefi umozniuji zakaznikam, aby si vybrali zboZi
Setrné&j3i ke krajiné. Na plochach obhospodarovanych ekologickym zemédélstvim je vétsi bohatstvi
rostlinnych a ZivocisSnych druht [8] [9]. Druhové bohatstvi byva vétsi ¢asto o nékolik desitek az
stovek procent [10]. Ekologické zemédélstvi také vykazuje vice rozptylené zelené, mensi erozi
orné pldy i nizSi Uniky dusiku do fek a podzemni vody [10].

Postupné se tak zvySuje rovnéz spole€ensky tlak na vyrobce a prodejce. Kombinuje vétsi poptavku
po zdravych potravinach s reputacnim rizikem, které slaby sortiment pfedstavuije.

Je v nejlepSim z4mu prodejcl, aby nabizeli zakaznikim zboZi z ekologického zemédélstvi, a
podporovali tak zemédélce i zpracovatele biopotravin. Rada prodejcti — véetné &eskych — tak &ini.
Prispiva ke své ekologické odpovédnosti a zajmu o zdravi zakaznik( tim, Zze nabizi potraviny
z ekologického zemédélstvi (biopotraviny).

Priazkum Hnuti DUHA

Proto Hnuti DUHA v Ganoru 2007 napsalo obchodnim Fetézcam a maloobchodnim sitim, které
operuji na Ceském trhu, a pozadalo je o informace o sortimentu biopotravin a zamérech, jeZ s timto
typem produktl maji. Dotaznik se zajimal rovnéz o postoje jednotlivych firem k hlavnim otazkam,
které produkci a nabidku biopotravin v Ceské republice ovlivAuiji.

Ugelem prazkumu bylo zjistit, jak hlavni obchodni fetézce a maloobchodni sité v Ceské republice
pFistupuji K :

* biopotravindm a ekologickému zemédélstvi obecné;

< nabidce biopotravin ve svych prodejnach konkrétné.

Pro¢ se przkum zam éfil na prodejce potravin?

Prlizkum je soucasti prace programu Zemeédélstvi, kterym Hnuti DUHA prosazuje ,
» aby zakaznici méli moznost informovaného vybéru,
» rozSifeni nabidky zdravych biopotravin z ekologického zemédélstvi,
» omezeni ekologickych dopadd zemédélstvi,
» sniZeni spotfeby rizikovych chemickych latek pfi produkci potravin.

Domnivame se, Ze soucasti odpovédnosti obchodnikll je umoZnit spotfebiteldm, aby si vybrali
zboZzi, které je zdravé a jehoz produkce a doprava nevyvolava velké ekologické Skody.

Co mohou obchodnici podniknout
Hnuti DUHA je pfesvédceno, Ze obchodni fetézce i maloobchodni sité musi podniknout aktivni

kroky, které jim pomohou rozsifit sortiment biopotravin od &eskych ekologickych zemédélcu.
V kapitole 3 diskutujeme nékteré prilezitosti, jez k tomu maji.



2. Vysledky pruzkumu

Prizkum byl proveden formou dotazniku, ktery byl zaslan hlavnim obchodnim Fetézcim v Ceské
republice. Bylo osloveno patnact fetézcl: Ahold Czech Republic, a.s.; Tesco Stores CR, a.s.;
Makro Cash & Carry CR; dm — drogerie markt, s.r.o; Hruska; Delvita, a.s.; Globus CR, k.s.; SPAR
Ceska obchodni spole¢nost s.r.o.; Lidl CR v.0.s.; Billa spol. sr.o.; JEDNOTA, spotfebni druzstvo
Ceské Budéjovice; COOP Centrum druZstvo; Penny Market s.r.o.; Kaufland CR v.0.s.; PLUS-
DISCOUNT, s.r.o.

Z téchto patnacti vybranych prodejct neodpovédéli ¢tyfi: Ahold, Tesco, COOP a Penny Market.

V této kapitole shrnujeme a komentujeme hlavni vysledky. Zabyvame se pfitom:
* nabidkou biopotravin v supermarketech;
» nabidkou zakladnich potravin;
» podilem €eskych biopotravin na této nabidce a bariérami, které stoji v cesté jeho zvysent;
» néazory prodejcl na podporu, kterou by v této véci potfebovali od stétu;
» vlastnimi aktivitami, kterymi prodejci trh podporuiji.

Nabidka biopotravin

Prvni, co spotfebitele zajima, je nabidka biopotravin: Ize viibec v supermarketu biopotraviny koupit,
v jaké Sifi a které?

Nabizené biopotraviny

Mezi jednotlivymi Fetézci jsou markantni rozdily v nabidce. Pfehled o mnoZstvi artikll v biokvalité,
které podle udaju prodejcd mize zékaznik nalézt v jejich prodejnéach, uvadi Tabulka 1. Globus a
HruSka v dotazniku neuvadeéji pocet artikl(, které nabizeji ve svych prodejnach.

Pocet artikli se pohybuje mezi nulou az 300. Nejvice biopotravin Ize zakoupit v Delvité a dm-

s v

Jeji provozy pocinaje ¢ervnem 2007 prevezme Billa, ktera v prGzkumu dosahuje zhruba
pramérného vysledku. Plus-discount, ktery v aktualni reklamni kampani poukazuje na svoji Sirokou
nabidku biopotravin, se ve skute¢nosti ocitl aZz na konci Zebfi¢ku.

Krajni pfipad pfedstavuje Lidl, ktery jako jediny z respondent( biopotraviny ve své nabidce vibec
nema.

Tabulka 1: Po ¢éet artikl G v biokvalit &

Pocet artikl G

Obchodni Fetézec | biopotravin

Delvita 302
dm-drogerie 250
Spar 200
Jednota 185
Kaufland 107
Billa 100
Makro 46
Plus-discount 45
Lidl 0
Globus -
Hruska -




Z&kladni potraviny

Samostatnou otézkou je potom nabidka zakladnich potravin. Zakaznici mohou snadno koupit
specializované zboZzi — Caje, kofeni, ceredlie. Ale v obchodech jsou mnohdy téZko k dostani
biopotraviny kazdodenni konzumace, a to pfedevsim:

» Cerstvé ovoce,

» Cerstva zelenina,

* maslo,
 miléko,
e vejce,
» chléb,

* jiné pecivo.

Proto je pro spotiebitele obtizné prejit na biopotraviny v béZzném, kazdodennim stravovani. Uvafit
si obéd nebo vecefi z biopotravin nabizenych v obchodech byva velmi téZzké. Nejde pouze o
omezené moznosti zdkaznikd. Slaba nabidka zaroven vytlaCuje biopotraviny do pozice
marginalniho, specializovaného a doplikového zboZzi, nikoli béZzného jidla, coZz se promita do
postojl spotrebitel.

Prlizkum se proto samostatné dotazoval na nabidku zakladnich biopotravin a na plany jednotlivych
fetézcl s jejim rozSifovanim.

V aktuélni nabidce dosahla nejlepSiho vysledku opét Delvita — ovS8em spolu s ni rovnéz Plus-
discount. Oba ze sledovanych sedmi kategorii pokryvaji Sest. Plus-discount ma tedy pomérné
slabou celkovou nabidku, ale relativné lépe zajiStuje zakladni potraviny. Podobny pfipad, oviem
se zfetelné SirSi celkovou nabidkou, pfedstavuje Billa.

Pfesné opacnym pfipadem je dm-drogerie, ktera nabizi mnoho artikl(, ale vibec Zadné zakladni
potraviny. V jejim pfipadé jde o pfirozeny dusledek specializace Fetézce, ktery potraviny — véetné
biopotravin — primarné neprodava a nabizi pouze nékteré typy zboZi coby dopInék svého
zakladniho (nepotravinarského) sortimentu. Vice zardzejici je podobné markantni rozpor (pomérné
Siroky sortiment biopotravin, ale velmi malo z&kladnich biopotravin) v pfipadé fetézct Kaufland i
Globus.

Tabulka 2: Kolik ze sledovanych sedmi kategorii zdk  ladnich potravin nabizi ktery  Fetézec
v kvalit & BIO?

Obchodni Poéet nabizenych
fetézec zakladnich biopotravin

Delvita
Plus-Discount
Spar

Billa
Jednota
Makro
Globus
Hruska
Kaufland
dm-drogerie
Lidl
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Ceské biopotraviny: nabidka a bariéry

Na trhu se stale vice objevuji dovaZené biopotraviny. Retézce b&Zné nabizeji rakouské syry a
jogurty, némecké maslo, belgické drdbezi maso nebo zeleninu a ovoce z Jizni Ameriky. Takova
nabidka je zfady dlvod( problematicka. PfedevSim transport potravin na velké vzdalenosti
zpUsobuje vysoké emise oxidu uhli€itého i lokalnich polutantd (oxidy dusiku, prachové Céstice,
polyaromatické uhlovodiky aj.). Pfinosy ekologického zemédélstvi jsou proto u téchto artikld do
velké miry neutralizovany Skodami, které vznikaji pfi dalkové pfeprave.

Hnuti DUHA proto povaZuje za dulezité soustfedit se na mistni, Ceské biopotraviny. Prazkum tedy
samostatné sledoval podil Ceské produkce v nabidce biopotravin. Vysledky davaji podstatné jiny
obrdzek neZ udaje o celkové nabidce. Tabulka 2 obsahuje pfehled o zastoupeni biopotravin
Ceského puvodu z celkového poctu vSech biopotravin, které jednotlivé obchodni fetézce nabizeji.

Retézce se podstatné lisi v podilu eskych biopotravin v nabidce. Vysledky se pohybuji od 85 % u
Delvity po 19 % u Plus-discount, respektive 0 % v fetézci dm-drogerie.

Nicméneé plati, Ze témér vSechny odpovidajici fetézce velkou ¢ast nabizenych artikll dovazeji.
Plati to také pro zboZi, které v Ceské republice Ize bez problémG produkovat (a konvenéni
zemédélstvi jej také produkuje). Napfiklad jogurty, kysané napoje a jiné mlécné vyrobky se v
Ceské republice jiz vyrabéji v biokvalité, ale Spar a Billa dovaZi tyto mlééné produkty ze zahraniéi
a prodavaji pod svou privatni znackou Spar Natur Pur a Ja Naturlich!

Tabulka 3: Zastoupeni €eskych biopotravin z celkové nabidky biopotravin

Obchodni Fetézec P.Od” ce;kych
biopotravin [%0]
Delvita 85,2
Globus 66,7
Spar 59,5
Jednota 57,7
Hruska 57,1
Kaufland 23,8
Billa 22,9
Plus-Discount 19,2
dm-drogerie 0
Makro 0

PFitom neni Zadna zfetelna (negativni ani pozitivni) souvislost mezi rozsahem nabidky u
jednotlivych Fetézct a podilem ¢eské produkce v jejich nabidce.



Graf 1: Pom ér éeskych biopotravin z celkového po  €tu biopotravin
nabizenych v obchodnich Fetézcich (po €ty komodit)
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Podobné jako u celkové nabidky rovnéZz zde stoji za pozornost vysledky pro biopotraviny
kazdodenni konzumace: Cerstvé ovoce a zelenina, maslo, mléko, vejce, chléb a jiné pecivo.
NejlepSiho vysledku dosahla opét Delvita, ktera nejenom Ze prodava tyto zakladni potraviny, ale
vétSina z nich je také ¢eského plvodu. Naproti tomu obchodni fetézec Plus-discount, ktery pravé
ke svému sortimentu vede ambiciézni reklamni kampari komunikovanou pod privatni zna¢kou
Biobio, sice nabizi také velké mnoZzstvi zdkladnich biopotravin — ovSem ty jsou aZ na jednu vyjimku
puvodu zahrani¢niho.

Tabulka 4: Srovnani nabidky zakladnich biopotravin a zakladnich biopotravin  €eského
puvodu

Suma zakladnich

Suma zakladnich | biopotravin €eského

biopotravin pavodu
Delvita 6 5
Plus-discount 6 1
Spar 5 4
Billa 5 1
Jednota 4 4
Makro 4 0
Globus 3 3
Hruska 2 1
Kaufland 1 1
dm-drogerie 0 0
Lidl 0 0

Potom se pfirozené nabizi otazka, pro¢ tomu tak je. Pro€ Fetézec nabizi dovazené biopotraviny,
coz podkopava jejich ekologickou integritu a vérohodnost u zakaznikd, ackoli by podobné zboZzi
nebyl problém v Ceské republice produkovat?

Vyrobcu jsme se dotazovali samostatnou otazkou. Odpovédi respondent(, které shrnuje Tabulka
5, jsou vypovidajici. Sedm z jedenacti respondentli za hlavni prekazku vyssi nabidce ceskych
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biopotravin povazuje nedostate¢nou nabidku ¢eskych produktl nebo nedostate¢nou nabidku ze
strany vyrobcu — coz je v praxi totéz. Jinymi slovy: fetézce nenabizeji Ceské biopotraviny, protoze
je na trhu nenajdou. Problém tedy tkvi v nedostate¢né produkci Ceského ekologického
zemédélstvi, potazmo v nedostate¢né statni podpofe. Lze predpokladat, Ze by mohl souviset
s vysokym podilem trvalych travnich porostl (necelych 83 %) na ploSe ekologického zemédélstvi
v Ceské republice, a tedy jednostrannou orientaci odvétvi.

Tabulka 5: P Fekéazky pro roz8i Fovani sortimentu €eskych biopotravin

PrekaZky pro rozsi fovani

. ; . Obchodni retézec
sortimentu biopotravin

Nedostate¢na nabidka ze Billa, Delvita, Globus,
strany vyrobct Hruska, Plus-discount
Nestala nabidka sezénnich Billa, Jednota
produktd

Nedostate¢na nabidka ¢eskych | Billa, Globus, Jednota,
produkt( Plus-discount, Spar
Vysoké ceny biopotravin Billa, Delvita, Globus,

Hruska, Jednota, Kaufland

Mal& poptavka Globus, Kaufland, Makro,
Spar

Spatna komunikace s Hruska

dodavateli

DalSimi ¢astéjSimi pri¢inami jsou vysoké ceny a mala spotfebitelska poptavka (na které se ovSem
podepisuje také nizka nabidka, jez biopotraviny vytlacuje do pozice marginalniho zboZi).

Pro Uplnost dodavame, Ze nékteré fetézce z vlastni iniciativy uvedly jesté dalSi pFiciny:

e Makro povazuje za problém kratkou trvanlivost biopotravin. Souvisi to se zvlastnim
zaméfenim fetézce na velkoobchod. Musi garantovat zakaznikim takovou cerstvost
potravin, ktera jim posléze umozni zboZi odprodat nebo dale zpracovat. Duraz na
trvanlivost je zde pfirozené vySSi nez u firem dodavajicich pfimo spotfebiteldm.
Biopotraviny mohou byt v nékterych pfipadech rychleji zkazitelné a jejich obrat je doposud
Cerstvosti. V pfipadé suchych potravin je podle Makro stélou prekazkou také nizka
poptavka.

* dm-drogerie uvadi, Ze ma soucasny rozsah listingu na maximu vyc¢lenéné prezentacni

plochy. Proto jsou dalSi zmény sortimentu mozné do rozsifeni plochy jen formou zmény.

* Globus mé problémy s poZadovanou plochou pfi nizké poptavce.



Statni politika

Pokud produkce ekologického zemédélstvi — a potazmo statni podpora — je dulezitou bariérou trhu
s Ceskymi biopotravinami, bude zajimavé se podivat, co si fetézce mysli o statnich intervencich
v této oblasti.

Hnuti DUHA se za prvé dotazalo, zda sou€asnou statni podporu povaZzuji za dostateCnou. Pét
respondent na otazku neodpovédélo. MizZzeme tedy implicitné predpokladat, Zze ke statni politice
nemaji stanovisko. Pouze dva se domnivaji, Ze role statu je alespori adekvatni (za dobrou ci
vynikajici ji neoznacil ani jeden). Tfi fetézce povazuji podporu za nepostacujici a jeden dokonce za
velmi slabou.

Tabulka 6: PovaZzuji Fetézce sou éasnou podporu statu biopotravindm a ekologickému
zemeédélstvi za dostate €énou?

Jaka je podpora?  Obchodni Fetézec
Velmi slaba dm-drogerie
Nepostadujici Billa, Globus, Hruska
Adekvatni Delvita, Plus-discount
Dobra -

Vynikajici )

Nehodnotili ﬂ?d?,”&ti’krﬁ??ﬁd’

Za druhé jsme polozili konkrétni otdzku: feknéme, Ze probih& debata o zavedeni cile statni agrarni
politiky, podle kterého se méa podil ekologického zemédélstvi na celkové rozloze konkrétné orné
pudy zvySit do roku 2015 na 10 %, jaky bude postoj vaSeho fetézce? Nézory jednotlivych
respondentl uvadi Tabulka 7.

Pét respondentd na otazku neodpovédélo. Zavedeni takového cile vyslovné podporuje jeden
z fetézcl (Billa). DalSi tfi by v zasadé souhlasily s takovym typem cile v agrarni politice, ale nemaji
zatim nézor na presny podil (10 %) a/nebo termin (2015).



Tabulka 7: Nazor na zavedeni cile agrarni politiky,  ktery by pozadoval 10% podil
ekologického hospoda fFeni na celkoveé rozloze orné p tdy v Ceské republice do roku 2015

Nazor Obchodni fetézec

Podporovali by zavedeni

takového cile Billa

V zdsadé souhlasi, ale nemaji | Delvita, Jednota, Plus-
néazor na presny podil a termin | discount

Nepodporuji rozvoj EZ nebo si
nemysli, Ze by se tim méla Globus
vlada v agrarni politice zabyvat

dm-drogerie, Kaufland,

Nehodnotili Lidl, Makro, Spar

Vlastni podpora trhu

Zavazny program zavedeni Ci rozSifovani nabidky biopotravin, ve kterém je jasné definovan
Casovy plan, kde podnik stanovi vyvoj rozSifovani nabidky biopotravin v prodejnach, maji
vypracovany pouze dva z dotazovanych obchodnich fetézcl: Billa a Makro. K nahlédnuti nam je
vSak neposkytly.

VétSina fetézcl tak €i onak aktivné podporuje viastni nabidku biopotravin (viz Tabulka 8). Takové
programy jsou sice evidentné zaméfeny pfedevSim na podporu vlastniho prodeje, v dusledku
oviem také Usp&3né komunikuiji biopotraviny jako sektor. Retézce maiji patrné kapacitu do takové
komunikace investovat vice nez stat — a Slo by pravdépodobné argumentovat, Ze to budou i délat
ucinngji. Probihajici reklamni kampan spole¢nosti Plus—discount (www.biobio.cz) je ilustrativnim
prikladem.

Tabulka 8: Zp tisoby komunikace biopotravin u jednotlivych retézca

Marketingoveé prost Fedky |Obchodni Fetézce

Delvita, dm-drogerie,

. . Globus, Plus-discount,

Vedou reklamni kampané
Spar

Delvita, dm-drogerie,

Kaufland, Plus-discount,

Spar, Makro

Tisknou informacéni
publikace

Oslovuji zakazniky pfimo v | Delvita, Billa, Jednota,
obchodé Spar

Umistuji informacni stanky | Delvita, Plus-discount,
s ochutnavkou biopotravin | Spar

Viditelné biopotraviny Delvita, Makro, Billa, dm-
oznacuji v regalech drogerie, Globus, Plus-
discount, Spar
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Navic Ctyfi z dotazovanych obchodnich Fetézca, ktefi prodavaji biopotraviny, maji zavedenou
vlastni znac¢ku pro biopotraviny. DalSi dva ji planuji zavést. Ostatni vyslovné uvedly, Ze ji zavést

neplanuji.

Tabulka 9: Vlastni zna €ka pro biopotraviny

Vlastni zna €ka pro
biopotraviny

Obchodni retézce

Ano, maji

Ne, ale planuji zavést

Ne, neplanuji zavest

Delvita, dm-drogerie,
Plus-discount, Spar

Billa, Globus

Makro, Hruska,
Jednota, Kaufland
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3. Co mohou retézce délat

Obchodni fetézce mohou — a podle Hnuti DUHA by mély — podniknout kroky, které napomohou
rozSifeni nabidky biopotravin.

Bude to mit dva dusledky. Za prvé jim vétSi produkce umozni pfekonat duleZitou prekazku.
Retézce identifikuji nedostateénou nabidku ze strany zemédélct a zpracovatelského pramysiu
jako hlavni &i jednu z hlavnich bariér vét§imu prodeji biopotravin. Za druhé by rozsifeni sortimentu
umoznilo, aby se postupné ménily rovnéz spotfebitelské navyky, a rostla tak i poptavka.

K rozSifeni sortimentu a zvySeni nabidky biopotravin je nezbytné zejména:

e Masivn éjSi rozSi feni ekologického zem édélstvi na ornou p adu a do ovocnych sad .
Cisté podle podilu na rozloze pGdy &eské ekologické zemédélstvi nepatfi v Evropé
Lichten3tejnska, Rakouska, Svycarska, skandinavskych zemi &i Italie. Skuteénost je
ovSem meéné optimistickd. Odvétvi se silné jednostranné orientuje na louky, pastviny a chov
hovéziho dobytka bez trzni produkce mléka (tvofi necelych 83 % pozemku v ekologickém
zemeédelstvi).

Nepomérné vysoky podil trvalych travnich porostd na ekologickém zemédélstvi sice neni
Ceskou zvlastnosti — stejny problém se objevuje také v jinych evropskych zemich, oviem
jinde neni tento jev tak extrémni. Pastviny a louky tvofi 55 % pldy v rezimu ekologického
hospodareni (v€etné konverze) v zemich EU-15 a dokonce ani v zemich s nejvySSim
podilem (Rakousko, Lucembursko, Velka Britanie) nepfesahuje 80 % [11].

Jednostranné zaméfeni na louky a pastviny pfirozené omezuje nabidku Fady druhd
biopotravin.

* Rozvoj zpracovatelskych kapacit.  Zpracované biopotraviny na ¢eském trhu nejsou také
proto, Ze je jen malokdo vyrabi. Kapacita pekéaren, zpracovatell masa ¢i mléka a dalSich
producentll je omezena na nékolik malo podnikd. lustrativnim prikladem je obycejny
chleba [12]. Na trhu chybi velci vyrobci i potfebna konkurence.

Agrarni politika

Vyrazné rozSifeni plochy ¢eského ekologického zemédélstvi na orné pudé (obilniny, zelenina) a
také v trvalych kulturach (ovocné sady) je v zajmu obchodnich fetézcl. Stat by mél podniknout
energické kroky, které k tomu povedou. Hnuti DUHA ma silné pochybnosti, zda pfipravovana
Uprava sazeb dotaci v Programu rozvoje venkova na roky 2007-2013 bude sama o sobé
dostatecna.

Prvnim dil¢im krokem by méla byt formulace cile. Hnuti DUHA navrhuje, aby stat do agrarni
politiky zafadil vyslovny zadmér do roku 2015 rozSifit ekologické zemédélstvi na 10 % orné puady.
Od néj by se posléze méla odvijet konkrétni opatfeni pfipravena tak, aby k jeho spinéni doslo.
Obchodni fetézce mohou k prosazeni takového cile do zemédélské politiky napomoci. Vitdme, Ze
Billa se jiz rozhodla jej podporovat.

Podpora zpracovatel

Stat musi aktivné podporovat zpracovatele biopotravin. V Programu rozvoje venkova by méli
dostat vyrazné bodové zvyhodnéni pfi posuzovani investi¢nich projektd v Ose 1. Obchodni Fetézce

by zde mély poZadovat energittéjSi statni opatieni. Zaroven by mély po svych dodavatelich
aktivné vyZadovat, aby biopotraviny zafadili do vyrobniho sortimentu.
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Priloha: puvodni dotaznik

Tato priloha obsahuje kompletni prehled otazek, jez Hnuti DUHA jednotlivym Fetézcim poloZilo,
véetné komentarl, kterymi byly doprovozeny. Dotaznik obsahoval rovnéz Gvodni text podobny
kapitole 1 této zpravy.

(1) Nabizi VaSe spole €nost zakaznik Gm biopotraviny nebo bioprodukty - vyrobky spl Aujici
podminky certifikace podle zakona o ekologickém zem édélstvi (242/2000 Sb.)?

[ ] Ano

% (pokud muZzete, uvedte prosim odhadem % zastoupeni z celkového poctu
Vami nabizenych artikld)

Uvedte prosim pocet artiklt

[ ] Ne

(2) zaskrtn éte prosim, které druhy biopotravin uvedené v tabulc e nabizite (ozna &te k¥izkem
skupinu i podskupinu)?

[ ] MIé&né vyrobky [ ] Ovoce [ ] Pegivo
[] Maslo [] Cerstvé [] Chléb
[ ] Mléko [ ] Jablka [ ] Rohliky
[ ] Tvaroh [ ] Hrusky [ ] Jemné pecivo
[ ] Jogurty [ ] Jahody [] Trvanlivé pe&ivo
L] Syry [] Peckoviny [ ] Jiné (jmenuijte):
[] z kravského mléka [ ] Exotické ovoce
[ ] z koziho mléka
[]Jiné (jmenujte): [ ] Susené [ ] Téstoviny
[ ] Konzervované [] Obiloviny
[ ] Maso [] Marmelady a dzemy [] Lusténiny
[ ]Jiné (jmenuijte): [] Bezlepkové potraviny
[ ] VepFové [] Ofechy a semena
[ ] Hovézi [ ] Zelenina [ ] Cukr ajina sladidla
[ ] Driibezi [] Cerstva ] Caj
[ ] Jiné (jmenuijte): [] Brambory [_] Cibule [ ] Kava
[IMrkev  []Rajcata |[]Vino
[ ] Papriky [ ] Okurky |[ ] Pochutiny
[ ] Polotovary
[ ] MraZena [] Pomazanky a krémy
[ 1 Uzeniny [ ] Konzervovana [ ] Kofeni a kofenici smési
[ ] Vejce [ ] Jiné (jmenuijte): [] Ostatni (jmenuijte):
[] Nahrazky vajec a mléka
[] Oleje a jiné tuky [] Ovocné a zeleninové Stavy
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(3) Zaskrtn éte prosim, které druhy biopotravin z VaSeho sortime

ekologickych zem édélct?

ntu pochazi od ¢éeskych

[ ] MIé&né vyrobky

[ ] Maslo

[ ] MIéko

[ ] Tvaroh

[ ] Jogurty

[ syry
[ ] z kravského mléka
[ ] z koziho mléka

[ ] Jiné (jmenuijte):

[ ] Maso

[ ] Veprové

[ ] Hovézi

[ ] Driibezi

[ ] Jiné (jmenuite):

[ ] Ovoce
[] Cerstvé
[ ] Jablka
[ ] Hrugky
[ ] Jahody
[ ] Peckoviny
[ ] Exotické ovoce

[ ] Susené

[ ] Konzervované

[ ] Marmelady a dzemy
[]Jiné (jmenuijte):

[ ] Pegivo
[ ] Chléb
] Rohliky
[ ] Jemné pecivo
[] Trvanlivé pe&ivo
[ ] Jiné (jmenuite):

[ ] Uzeniny

[ ] Vejce

[ ] Nahrazky vajec a mléka
[ ] Oleje a jiné tuky

[ ] Zelenina
[] Cerstva
[ ] Brambory [_] Cibule
[1Mrkev [ Rajcata
[ ] Papriky [ ] Okurky
[ ] Mrazena

[ ] Konzervovana
[]Jiné (jmenuijte):

[] Ovocné a zeleninové stavy

[ ] Téstoviny

[] Obiloviny

[ ] Lu&téniny

[] Bezlepkové potraviny
[ ] Ofechy a semena

[ ] Cukr ajina sladidla
[] Caj

[ ] Kava

[ ] Vino

] Pochutiny

[ ] Polotovary

[] Pomazanky a krémy
[ ] KoFeni a kofenici smési
[] Ostatni (jmenuijte):

(4) Méte v planu podporovat doméci produkci biopotr

vyrobk a?

[ ] Ano
[ ] Ne

avin zvySovanim podilu

€eskych

(5) Co déléte pro to, aby se zékaznici dov édéli, co zna €ka BIO znamena?

[ ] Vedeme reklamni kampané
[] Tiskneme informaéni publikace
[] Oslovujeme zakazniky pfimo v obchodé

[ ] Umistujeme informacni stanky s ochutnavkou biopotravin

[] Viditeln& biopotraviny oznadujeme v regalech

[] Jiné:

(6) Mate svoji zna €ku pro biopotraviny nebo ji planujete zavést?

[] Ano, vlastni znacku pro biopotraviny mame
[ ] Ne, ale planujeme ji zavést
[ ] Ne, vlastni znacku biopotravin nemame a nechystame se ji ani zavést
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(7) Jsou pro Véas podn éty a p Fani zakaznik a dilezité?
[] Ano, snazime se jejich pfanim v maximalni mife vyhovét
[] Ano, podnéty zakaznik( ovliviiuji aste¢né nase rozhodovani, ale neklademe na né prilisny
ddraz
[ ] Ne, fidime se podle strategickych plant a nedavame prostor pfanim zakaznika

(8) Chystéate se nabidku biopotravin rozSi  fovat?

[ ] Ano
[ ] Ne

(9) Co Vam bréani v roz8i fovani sortimentu biopotravin? (zasSkrtn ~ éte i vice mozZnosti)

[] Nedostateéna nabidka ze strany vyrobct

[ ] Nestala nabidka sezonnich produktd

[] Nedostateéna nabidka &eskych produkt

[ ] Vysoké ceny biopotravin

[ ] Mala poptavka

[] Spatna komunikace s dodavateli

[] Rozsifovani nabidky biopotravin neni v naSem planu

[] Jiné:

(10) Co vidite jako nejv étSi p Fekazku v rozsi fovani sortimentu biopotravin ve VaSich
prodejnach?

(11) Ma Vase spole énost vypracovan zavazny program* zavedeni  €i roz8i fovani nabidky
biopotravin?

[] Ano (pfilozte prosim vytisk nebo kopii tohoto planu)
[ ] Ne

* Zavaznym programem mame na mysli jasné definovany ¢asovy plan, v némz podnik stanovi
vyvoj rozSifovani nabidky biopotravin v prodejnach. Takovy plan by mél uznan/schvalen vedenim
podniku/managementem nebo pfedstavenstvem.

(12) Zaradite do své nabidky biopotraviny kazdodenniho uziv  ani, pokud tomu tak jest &
neni? P FipiSte prosim ke kazdému vyrobku orienta  €ni dobu.

[] Chléb a pecivo
[ ] Méslo

[ ] Mléko

L] Vejce

[ ] Cerstvé ovoce
[] Cerstva zelenina

(13) Od koho odebirate biopotraviny? (mozno zaSkrtn  out vice odpov édi)
[ ] Od distributort

[ ] Od zpracovatell
[] Od ekologickych zemédélcu
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(14) Maji zpracovatelé biopotravin a ekologi  &ti zemédélci zvyhodn éné podminky pro prodej
ve VasSich obchodnich Fetézcich oproti vyrobc Gm konven €nich potravin?

[ ] Ano
[ ] Ne

(15) Nabidku, kvalitu, cenu i dostupnost biopotravi n by vyznamn & podpo Fil rozvoj doméaciho
ekologického zem édélstvi. Jaké by bylo stanovisko Vasi spole  €nosti k zavedeni cile agrarni
politiky, ktery by poZadoval 10% podil ekologického hospoda Feni na celkové rozloze orné
pady v CR do roku 2015?

[] Podporovali bychom zavedeni takového cile do agrarni politiky eské vlady.

[] V zasadé souhlasime s tim, Ze by vlada méla rozsifit plochu ekologického zemédélstvi a
do své agrarni politiky zavést konkrétni cil, nemame ale nazor na presny podil a termin.

[ ] Nepodporujeme rozvoj ekologického zemédé&lstvi nebo si nemyslime, Ze by se jim méla
vlada ve své agréarni politice zabyvat.

[] Jina odpovéd — prosim upfesnéte.

(16) V rfadé evropskych stat 0 vlady aktivn é usiluji o snizeni spot Feby pesticid G, vylou éeni
zvIast é rizikovych latek a rozvoj nabidky biopotravinap  oméhaji spole énostem, které se o
to snazi. Jak VaSe spole €nost hodnoti podporu, kterou vliada poskytuje rozvoj itrhus
biopotravinami?

[ ] Velmi slaba
[] Nepostadujici
[ ] Adekvatni

[ ] Dobra

[ ] Vynikajici
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