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Hnuti DUHA je presvédceno, ze Ceska verejnost ma narok na zdravé a Cisté prostredi stejné jako nasi evropsti sousedé.
Navrhuje proto feseni ekologickych problému, ktera prinesou konkrétni prospéch. Prosazuje ucinna a realisticka opatfent,
ktera omezi znecisténi a produkci odpadii, umozni chranit pfirodni bohatstvi, zachovat pestrou krajinu, snizit kontaminaci
potravin i vody toxickymi latkami ¢i predejit globalnim zménam klimatu.

Zaroven je presvédceno, ze skutecné ucinna ekologicka opatfeni musi podobné jako v uspésnych vyspélych statech zaroven
zajistovat ekonomicky prospéch - podporovat moderni technologie a efektivni primysl, pomahat konkurenceschopnosti
domacich podniku, vytvaret nova pracovni mista.

Metody jeho prace sahaji od jednani s ufady a politiky, pfes legislativni navrhy, informovani a zapojovani verejnosti, pusobeni
na zakazniky i pramysl, vyzkum ¢i pravni kroky az po spolupraci s obcemi. Piisobi na celostatni, mistni i mezinarodni Grovni.
Je ceskym zastupcem Friends of the Earth International, nejvétsiho mezinarodniho sdruzeni ekologickych organizaci.

Efektivni ekologicka opatreni se pochopitelné nemohou vyhnout agrirnimu sektoru - puda pokryva vice nez polovinu
ceského uzemi.

Hnuti DUHA proto usiluje o snizeni ekologickych dopadia zemédélstvi: prosazuje takové hospodareni, které zajisti Cisté reky
i pitnou vodu, vyssi biologickou diverzitu, zdravé i bezpecné potraviny, prosperujici venkov a humanni zachazeni se zvifaty.
Znamena to mimo jiné vétsi rozvoj ekologického zemédélstvi.

Jesté pred par roky bylo viceméné okrajovym oborem. Béhem 90. let se ale zménilo v béznou praxi. Bez obtizi by dokazalo
pokryt nasi spotfebu potravin. V nékterych statech ekologickymi postupy obhospodaiuji uz kolem desetiny zemédélské
pudy a jejich podil dal rapidné roste. Ekologické zemédélstvi predstavuje navic pro cesky venkov dobrou ekonomickou
prilezitost.



1. Uvod a shrauti

Rozvoj ekologického zemédé€lstvi je pova-
Zovan za jedno z klicovych opatieni ne-
zbytnych k ochrané biologické diverzity,
zlepSeni Cistoty fek i kvality pitné vody®.
Predevsim nizsi spotfeba agrochemikalii
iSetrnéjsi pristup ke krajiné zajistuji, ze ve
srovnani s intenzivni, tzv. primyslovou
produkci tento sektor podstatné snizuje
negativni dopady hospodareni na Zivotni
prostredi.

Odrazi se to rovnéz v ceské agrarni politi-
ce. Jeji kvalita a GspéSnost se v pripadé
ekologického zemédélstvi casto hodnoti
podle toho, zda podpora dosahuje Grov-
né srovnatelné s Evropskou unii. ,, Ceskj
primérmirné presahugje primer vsech clen-
skych statit Evropské unie“, komentoval
ministr zemédélstvi Jan Fencl [1]. Impli-
citné za relevantni méfitko povazuje miru
ohledu na zivotni prostredi. Dokonce se
obava, ze vétsi podpora by mohla vést
k nadprodukci biopotravin [2].

Ani pfi hodnoceni uspésnosti ¢eského ze-
médélstvi pri zajistovani zdravého Zivot-
niho prostredi pochopitelné srovnani
s poméry v EU nemusi byt jedinym krité-
riem. - Ostatné pravé ekologicka negati-
va Spolecné zeméde€lské politiky unie jsou
casto predmétem kritiky. - Pfinosy pro
Zivotni prostfedi predstavuji sice mozna
hlavni, rozhodné ale ne jediny divod pro
rozvoj ekologického zeméd€lstvi.

Dalsi, neméné podstatny argument je
ekonomicky: poptavka po biopotravi-
nach a exportni prilezitosti, které tento
sektor ceskému zeméd€lstvi nabizi.

Poptavka po bioproduktech a biopotra-
vinach, tedy vyrobcich ekologického ze-
médélstvi, dosahuje v evropskych i dalSich
zemich nyni rekordnich hodnot a nadale
prudce roste. Nékteré staty predevsim
v zapadni a severni Evropé trpi vyznam-
nym deficitem fady komodit.

Ceskému agrarnimu sektoru se proto na-
bizi vyznamna moznost vétsim diirazem na
Setrné hospodareni nejen snizit ekologic-
ké dopady, ale zaroven vyznamné rozsifit
své exportni moznosti. V takovém pfipa-
dé ale Ize sektor za dostatec¢né rozvinuty
povazovat az tehdy, pokud téchto prilezi-
tosti plné vyuzije - bez ohledu na to, zda
je nebo neni srovnatelny se situaci v EU ¢i
jinde.

Pravé exportnim potencialem ekologic-
kého zemédélstvi se zabyva tato studie.
Mapuje poptavku i nabidku v klicovych
evropskych zemich i trendy spotfeby

biopotravin se zvlastnim dirazem na
dlouhodobé zmény v orientaci spotfebi-
telt. Zaroven diskutuje moZnosti Ceské re-
publiky vyuzit vyvoznich moznosti, kte-
ré deficit produkce v nékterych statech
otevira, a jejich implikace pro rozvoj
ekologického zemédeélstvi.

Trendy v klicovych
evropskych zemich

Podil biopotravin na potravinafském
trhu stati Evropské unie se pohybuje
v pomérné Sirokém rozmezi - od 0,5 %
v nékterych stfedmofskych zemich po
4 - 5 % ve Skandinavii. OvSem spotieba
predevsim v zemich severozapadni Evro-
py (Skandinavie, Velka Britanie, Némec-
ko, Nizozemsko, rovnéz ale Svycarsko
a Rakousko) roste fadové o desitky pro-
cent rocné€. Tento boom se datuje nejvetsi
mérou do druhé poloviny 90. let.

Klicovou roli na trhu s potravinami z eko-
logického zemédélstvi pfitom hraji zeleni-
na, obilniny, mlécné vyrobky, brambory
a ovoce. Nejvice za vyrobky ekologické-
ho zemédélstvi utraceji z evropskych zemi
Dinové, Svycafi, Rakusané, Svédové, Ni-
zozemci a Némci; nejrychleji spotfeba
roste ve Svédsku.

Podstatné ovSem nejsou jen absolutni
hodnoty, ale pfedevs§im zména povahy
trendd a trhu samotného. Ten se totiz
v poslednich letech dramaticky zménil.
Biopotraviny a bioprodukty se etabluji
jako bézné zbozi a pronikaji k novym
skupinam spotfebitelt.

Dramaticky rist poptavky neni zpasoben

jedinou pficinou. Promitaji se v ném

e kulturni zmény, hlavné rostouci zijem
spotrebitell o ekologické aspekty zbo-
71, vliv na zdravi i kvalitu potravin vi-
bec;

e pronikani biopotravin do supermar-
ketd, které je zpristupnil novym vy-
znamnym skupinam zakaznik;

e série potravinovych skandali, ktera
zpusobila prudky pokles davéry spo-
tfebiteli v potraviny z intenzivniho
zemédelstvi;

e rozvoj ekologického zemédélstvi, kte-
ry rozsifuje nabidku.

Tento boom ale paradoxné zptisobuje vy-
znamny deficit biopotravin v nékterych ev-
ropskych statech. Napiiklad Velka Britanie
v poslednim roce dovezla 75 % své spotre-
by a produkce zde roste zhruba o 25 %
ro¢né, zatimco poptavka nyni stoupa az
0 55 procent. Pfedev§im supermarkety si

stézuji na nedostatecnou nabidku, prosa-
zuji zménu vladni agrarni politiky a pre-
svédcuji farmare ke konverzi na ekologic-
ké zeméd€lstvi.

Lze pfitom predpokladat, Ze tyto trendy
budou dlouhodobé stabilni. Nepfedsta-
vuji totiz pouze kratkodobou reakci na
potravinové skandaly (riist se projevoval
uz pred nimi), objevuji se rovnéz v mi-
moevropskych zemich (kde se skandaly
priliS neprojevily) a odpovidaji Sirsi zmé-
né kulturnich vzorcu vefejnosti, ktera kla-
de vétsi duraz na zdravi, ekologicka téma-
ta a kvalitu zboZzi.

Exportni prilezitosti
pro ¢eské zemédélstvi

Pro ceské zemédé€lstvi predstavuje tento
trend vyznamnou exportni prilezitost.
Ocekava se, ze do roku 2010 by objem
svétového obchodu s biopotravinami
mohl dosahnout 100 miliard dolart ro¢-
né. Nasi producenti mohou ¢ast deficitu
na evropskych trzich pokryt.

Domacimu zemédé€lstvi pritom nékteré

prednosti stavi do pomérné vyhodné po-

zice. Vedle geografické polohy mezi né
patfi predevsim:

e relativné nizka spotieba agrochemika-
lii, ktera ¢eskym producentim umoz-
Auje vytvaret image pomérné cisté
zemé: pouze dvé zemé EU (Svédsko
a Finsko) maji nizsi spotrebu pestici-
d na hektar;

¢ podobnou vyhodu predstavuje skutec-
nost, ze Ceské zemédélstvi témer minu-
ly evropské potravinové skandaly
(pouze dva pripady BSE jej stavi do
pozice srovnatelné s lepsimi staty EU);

e transformace - v fadé evropskych sta-
ti byla konverze na ekologické zemé-
délstvi vyuZzivana jako prostredek sni-
Zujici negativni ekonomické dusledky
v obdobich nestability ¢i krizi;

e Ceska certifikace ekologického zemeé-
délstvi je uznavana Evropskou unii
jako kompatibilni; podobnou pozici
ma pouze 5 zemi.

Zaroven je ale tieba k vyuziti ekologické-
ho zemédélstvi jako exportni prilezitosti
pristupovat s védomim potencialnich ri-
zik, ktera by mohla plynout z jeho neo-
patrného zpuisobu vyuziti.

Predevs$im nelze oc¢ekavat, ze by byla sa-
mospasnym fesenim problému ¢eského
zemédélstvi ani neni realistické predpo-
kladat, ze béhem jednoho ¢i dvou deseti-
leti evropsti spotfebitelé prejdou na

* Terminy ekologické zemédélstvi a biopotraviny v této studii pouzivime pro hospodafeni, respektive jeho produkci, certifikované v Ceské
republice podle zakona o ekologickém zemédélstvi, popfipadé odpovidajici kritériim IFOAM pfi diskusi poméru v jinych zemich.
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biopotraviny. Zamér stoprocentni i vét-
$inové konverze v této Casové perspek-
tivé by tedy, pres nesporna ekologicka
pozitiva, byl premrsténé ambicidzni. Je
proto nezbytné urcit realisticky cil, od-
povidajici moznostem zemédélstvi, tren-
dum na trhu a oc¢ekavané poptavce ev-
ropskych spotiebiteli. Ceska agrarni
politika by méla usilovat, podobné jako
napriklad spolkova vlada v Némecku,
o prechod 20 % pudy na ekologické ze-
médélstvi do roku 2010.

Zaroven ale riziko predstavuje také dekla-
rativni podpora ekologického zemédél-
stvi, ktera by se neopirala o dotacni i dalsi
fiskalni a informacni opatreni podporuji-
citento zpusob hospodareni. Rovnéz jed-
nostranna orientace ¢eského ekologické-
ho zemédélstvi na trvalé travni porosty,
které tvofi pres 90 % certifikovanych
ploch, vyznamné omezuje skutecné ex-
portni moznosti.

Konecné tieti riziko se tyka samotnych pro-
ducentu a informacni podpory ze strany
statu. Mira deficitu ani nabidka pochopi-
telné neni ve véech statech a komoditach
stejna. Efektivni marketingové strategie jed-
notlivych zemédélcu a zpracovatela by
tyto rozdily mély reflektovat. Prosta kon-

verze na ekologické zeméd€lstvi, motivo-
vana jednoduse nedostatkem biopotravin
v dulezitych evropskych zemich, predsta-
vuje sice krok spravaym smérem, ale za
promyslenou koncepci jej dost dobre po-
vazovat nelze. Vyznamnou roli zde musi
sehrat stat, ktery by mél analyzovat

2. Trendy poptavky k evropskych statech

Tato kapitola analyzuje trendy poptavky,
deficit produkce i dalsi aspekty spotieby
v evropskych zemich. Prvni ¢ast se sou-
stieduje na charakteristiku vybranych kli-
¢ovych statti. Druha potom sleduje struk-
turu, pficiny a souvislosti téchto trendu.

2.1. Trendy v klicovych evropskych
zemich

Rozvoj a popularita ekologického zemé-
délstvi, respektive jeho produkti, se mezi
jednotlivymi evropskymi staty lisi.
V nékterych zemich se prvni znamky vét-
$1 poptavky objevily uz v 70. letech a nyni
se biopotraviny stavaji béznym zbozim,
jinde vazné€jsi zajem zacina az v prabchu
let osmdesatych ¢i devadesatych.

Zatimco zpocatku hrala klicovou roli eko-
logicka odpovédnost zakazniki, nyni se
hlavnim katalyzatorem poptavky stavaji
potravinové skandaly a vstup tohoto zbo-
Zi na supermarketovy trh. Pivodni, spiSe
ekologickou motivaci k nakupu tedy na-
hrazuje starost o vlastni zdravi a rovnéz
bézna dostupnost biopotravin.

Vsech deset zemi podrobnéji analyzova-
nych v této kapitole (Rakousko, Dansko,

Svédsko, Francie, Némecko, Itilie, Vel-
ka Britanie, Svycarsko, Australie) zazna-
menalo béhem posledni dekady rychly
a vyznamny rust spotieby.

Ackoli tento trend lze v obdobi 1995-
2000, na které se analyza predevsim za-
méruje, sledovat ve vSech zemich, cha-
rakter trhu se v fadé faktort stat od statu
lisi. Je také dulezité poznamenat Ze, pres-
toZe se tato kapitola soustfeduje na dis-
kusi situace ve vybranych zemich, odpo-
vidajici trendy l1ze nalézt prakticky v celé
Evropské unii i jinde.

Podrobnéjsi analyza trhu v jednotlivych
statech, kterou tato kapitola predklada,
se zaméfi na hlavni stimuly (velkoobchod
a prumysl, politické trendy, spotrebite-
1€) rustu, relativni velikost trhu, klicové
dil¢i trhy a dulezité exportni a importni
produkty.

Zemeé jsou v analyze rozdéleny do nékolika
skupin. Mira rastu poptavky, ktera je véem
viceméné spolec¢na, nepredstavuje dobré
kritérium dalsiho Clenéni a navic neni bez-
prostiedné relevantni pro Ceské vyvozce.
Proto se staty déli podle deficitu produk-
ce, tedy aspektu exportu a importu.

adomacimu agrarnimu sektoru zajiStovat
zakladni informace nejen o poptavce
a exportnich moznostech, ale také napfi-
klad o speci-fickych legislativnich odliSnos-
tech, spotiebitelskych preferencich, kon-
taktech na importéry a dalsi servis
z jednotlivych zemi.

Prvni kategorie zahrnuje staty s vyraznym
deficitem: poptavka zde zna¢nou mérou
presahuje domaci nabidku. Predstavuji
tedy idealni cil pro c¢eské vyvozce, ktefi
hledaji exportni prilezitosti. Mistnimu ze-
médélstvi v zaplnéni tohoto rozdilu brani
pomala konverze, nedostate¢né dotacni
programy, nezvyklost dana novym tren-
dem na trhu nebo jednoduse obtizné
dostizitelny rast poptavky. Z podrobnéji
zkoumanych zemi sem patii Francie,
Némecko, Velki Britinie, Svédsko a Svy-
carsko.

Druhou skupinu tvoii zemé, kde nabid-
ka presahuje poptavku a samy jsou pro-
to exportéry, casto vyznamnymi. Trend
rostouci produkce byl stimulovan prede-
v§im pravé vyvoznimi piilezitostmi. Ale
vyznamnou roli vzdy sehrala rovnéz do-
maci spotreba: nékteré studie ukazuji, Ze
jedna z téchto zemi, Italie, zaznamenava
v Evropské unii rekordni rast poptavky
[3] [4]. Vedle ni sem muzeme zaradit rov-
néz Spanélsko ¢ mimoevropskou, ale v ev-
ropském kontextu se podstatnou mérou
pohybujici Australii.

Konecné do tieti kategorie spadaji staty,
které nelze jednoduse charakterizovat



mil. US$
Némecko 2500
Italie 1100
Francie 1 250
Velka Britanie 900
Svycarsko 700
Nizozemsko 600
Dansko 600
Rakousko 400
Svédsko 400
celkem 6 mld.

Tabulka 1. Velikost trhu biopotravin ve vybranych evropskych zemich
(odhady pro rok 2000) a oc¢ekavany rust

1. Protoze ale v poslednim roce narust spotieby ¢inil 55 %, muze jit o podhodnoceni.

Zdroj: Stiftung Okologie und Landbau 2001 [5]
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ani previsem poptavky nad nabidkou, ani
exportni orientaci domaciho ekologické-
ho zemédélstvi: Dansko, Rakousko
a Nizozemsko. Vétsinou se povaha trhu
1i$i u jednotlivych vyznamnych komodit:
zatimco nékteré vyvazeji (treba Rakous-
ko je dulezitym exportérem mléka),
u jinych druht zbozi zavisi na dovozu
znacnych objemu. Jedinym divodem téch-
to rozdila pfitom nemusi byt pfirodni
podminky.

Deficit produkce - Francie, Némecko,
Svédsko, Svycarsko, Velka Britanie

Francie

Francouzsky zajem o biopotraviny stoupa
uz dlouho, takze poptavka stoupa asio 15
procent ro¢né uz od zacatku 80. let [6].

Uz v roce 1996 analyzy odhadovaly, Ze
biopotraviny nakupuje kazdy Sesty fran-
couzsky zakaznik. Béhem tohoto roku se
ale - pres ekonomickou recesi - poptav-
ka po mase a mlé¢nych vyrobcich vyspl-
hala rovnou o 25 %, coz se pfipisuje vli-
vu epidemie BSE [7].

Reakce spotiebitelti na BSE se ale evident-
né rozsifila rovnéz na dalsi sektory eko-
logického zemédélstvi: dochazi totiz
k obecnému narustu poptavky po dalSich
druzich potravin. Bez ohledu na konkrétni
kalkulace se prognozy shoduji v oc¢ekavani
podstatnych pfesunti v podilu na trhu ve
prospéch ekologického hospodareni.
Predpoklada se, Ze rust spotreby se nyni
udrzi asi na 25 % za rok [8].

Francouzska produkce ovsem podobny
trend nezaznamenava. Po silném rastu

byla v osmdesatych letech Francie nej-
vyznamnéjsim evropskym producentem
[9]. S pfrelomem dekady se ale trend
zménil: Gauthierova jej v roce 1997 ozna-
Cuje za ,stagnujici“, predevsim ve srov-
nani s prudkym narastem poptavky.
O rok pozdéji se situace jen malo zméni-
la: s pouhym 0,5% podilem na produk-
ci je ekologické zemédélstvi ve Francii
stale marginadlni a neni schopno uspo-
koyjit stoupajici zajem spotrebitelii“ [10].
Tlak rostouci spotfeby se ale nakonec
v pusobeni trznich mechanismu projevil
a pod timto stimulem v roce 1998 doslo
k rozvoji produkce masa a mlé¢nych vy-
robku [11]. Nicméné ani tento rust neod-
povidal stoupajici poptavce, predevsim
v piipadé krmiv a mlécnych vyrobku. Kon-
cem roku 2000 tvofilo ekologické zemé-
délstvi 1,3 % francouzské zemédélské

pudy [12] [13].

Patrné pod vlivem BSE se rozvoj poptav-
ky po zbozi z ekologického zemédélstvi
soustiedil na mléko a hovézi maso, coz
sekundarné podpofilo rovnéz spotiebu
obilnin. Sharpless a Gauthierova pozna-
menavaji, ze

~Francie musi importovat znacna
mnoZstvi ekologickych péstovanych
obilnin, hlavné ze stiedni Evropy. Rov-
néz produkce bio mléka nedostacuje
k pokryti francouzské poptavky, az po-
lovina spotieby je dovdZena z Némecka
a Belgie. “ [14]

Tomuto deficitu nedokazala zabranit ani
snaha statu stimulovat produkci. V roce
1997 francouzska vlada zahajila akcni
plan zaméreny na finanéni podporu eko-
logického zemédélstvi i distribuce a pro-
deje biopotravin investicemi ve vysi

60 milionu franka. Cilem je zvysit podil
tohoto hospodareni na zemédélské pudé
z 0,4 % na 3 % v roce 2002. [15]

Nadale se vSak nedostava ekologicky pro-
dukovanych potravin, predevsim mléka
a mlécnych vyrobkii, masa a obilnin. De-
ficit ¢int asi 40 % trhu [16].

Némecko

Dalsi zemi zavislou na dovozu je Némec-
ko, nejvétsi trh biopotravin v Evropské
unii. ACkoli podil na némeckém potravi-
novém trhu je ve srovnani s progresiv-
néjsimi zemémi (predevsim Rakousko,
Svycarsko a skandinavské staty) pomér-
né maly, ve skutecnosti 2,5 % produkce
predstavuje v absolutnim objemu vice
nez tfeba byvalych rakouskych 10 %. Ve
druhé poloviné 90. let se meziroCni rust
pohybuje kolem 20 procent [17]. Oce-
kava se pfitom, ze relativni produkce
i spotieba bude nadale stoupat.

Stejné tak némecky trh je vétsi nez dan-
sky, rakousky, Svédsky a britsky dohro-
mady [18]. Podle Achilla, /#/ada expertii
z oboru soudi, Ze poptavka po biopo-
travindch pvistich nékolik let naddle
poroste bezmala o desitky procent”
[19]. Realisticky odhad ¢ini patrné néco
kolem 10 procent [20] [21]. Podil na trhu
se muze prozatim zdat maly, ale pfi dnes-
nim rapidnim rastu nebude trvat dlouho
a Némecko také v relativnim vyjadfeni
dostihne zemé, které v Evropé v ekologic-
kém zemédélstvi vedou.

Trendy ekologického hospodareni
v Némecku prinejmensim odpovidaji ras-
tu spotfeby, pokud jej dokonce nepfe-
kracuji. Pres tyto prirustky ale produkce
nestaci saturovat trh a rozdil mezi nabid-
kou a poptavkou se udrzuje, stejné jako
zavislost na dovozu.

Domaci produkce je schopna pokryvat
kolem 80 % spotieby. Zbyvajicich asi 20 %
zajiStuje import - uz v roce 1995 slo
o zhruba 300 miliona dolara [22]; i presto
ze ,tradicni ekologicti spotiebitelé pre-
Sferuji zbozi z lokalni produkce” [23].
Mimo jiné pravé proto némecti zpracova-
telé a prodejci systematicky usiluji po-
kryt deficit dovozem z blizkych zemi.
Vétsina importu pochazi z ostatnich sta-
tt Evropské unie [24].

Navic zatimco dfive Némecko dovazelo
ze vzdalenych zemi tfetiho svéta, nyni se
soustfeduje na levnou produkci vychod-
né od svych hranic, v zemich stfedni
avychodni Evropy kandidujicich na ¢len-
stvi v EU. Ocekava se, poznamenava
Achilles, ze



,Polsko a dalsi stredo- a vychodoevrop-
ské zemé...ziskaji v pristich letech podi-
ly na [némeckém] trhu, pravdépodobné

na tikor vzdalenéfSich producentii“[25].
Svédsko

Svédsko zacalo intenzivné podporovat
konverzi na ekologické zeméd€lstvi jiz
koncem 80. let [26]. Aktualni data uka-
zuji, Ze s asi 270 000 hektary uz patrné
prekrocilo desetiprocentni podil na cel-
kové rozloze pudy [27].

Ale i pres vysokou produkci neni Svéd-
ské zemédélstvi schopno pokryt neusta-
le se zvétsujici domaci poptavku. Trh
roste o 25-30 % rocné [28] a pro pfisti
roky se o¢ekava rust o 30-40 procent [29].
V nékterych sektorech vsak Svédsko
prakticky veskerou spotifebu dovazi - cel-
kem pochopitelné, vzhledem k pfirod-
nim podminkam, napfiklad témér vSech-
no (95 - 100 %) ovoce [30]. Tento deficit
otevira prostor pro importéry z Francie,
Italie ¢i Némecka, ale i ze zemi tak vzda-
lenych, jako je Izrael nebo Dominikan-
ska republika.

Dokonce i tam, kde Svédsko dfive bylo
exportérem, poptavka dostihuje doma-
ci produkci. [lustruje to napriklad drama-
ticka zména poméru u obilnin béhem je-
diného roku: ,V roce 1997 bylo 40 %
obilnin [ze Svédského ekologického ze-
médélstvi] vyvezeno, pro rok 1998 se uz
ocCekava priblizné vyrovnand bilance
domdci spotreby a produkce” [31].
Bude-li tento trend pokracovat, zaradi se
Svédsko mezi hlavni cile exportéri eko-
logicky péstovanych obilnin.

Vina za nedostatky v nabidce se pfisuzu-
je neschopnosti hlavnich prodejct, ve
Svédském pripadé supermarketq, splnit
své cile v nakupu biopotravin.

.Neni pochyb o tom, Ze poptdavka orga-
nickych produktii nadale poroste. Velci
prodejci ve Svédsku si stanovili konkrét-
ni cile. [Retézce] ICA, KF a Hemkop hod-
laji do roku 2000 dosdhnout 10 % podi-
lu potravin z ekologického zemédélstvi
na svém odbytu. Vtomto terminu se jim
Jich nepodari dosahnout, v prvé radeé vi-
nou nedostatecné nabidky.“ [32]

Predpoklada se proto, Zze vySsi import
tohoto zbozi do Svédska miiZze byt snad-
no distribuovan prostrednictvim sité su-
permarketu. Pravé retézce maji rozhodu-
jici podil na prodeji biopotravin v zemi:
s vyjimkou vajec je zde ve vSech kate-
goriich, které zkoumali Michelsen et al.,
nakupuje vice nez 90 % spotrebiteltl
[33].

Ale také dalsi vyznamné subjekty na trhu
pozaduji produkci z ekologického zemé-
délstvi: napriklad 27 % obci je nabizi ve
svych skolnich jidelnach a nemocnicich,
dalSich 33 % tento krok planuje; McDo-
nald’s prodava pouze ekologické mléko
i kavu a management hodla tentyz krok
uskutec¢nit také u masa, brani mu v tom
ale nedostatek nabidky [34].

Rust sektoru byl stimulovan zajmem spo-
tfebiteld o zdravé potraviny i ekologicka
témata na konci 80. a béhem 90. let, ale
vyznamné k nému prispéla také vladni
agrarni politika. V roce 1994 parlament
stanovil cil 10 % pudy obhospodarované
ekologickymi postupy do roku 2000,
nyni ma zemé dosahnout 20 % do roku
2005 [35].

Clenstvi v EU domacim statkiim umozfiu-
je pristup k agrienvironmentalnim dota-
cim unie. Paradoxné pfitom vstup do
unie rozvoj ekologického sektoru ve
Svédsku spise zpomalil - efektivni
a dobfe fungujici narodni systém certifi-
kace byl nahrazen podstatné byrokratic-
t€jsim evropskym, ktery zpocatku brzdil
prirustky dalsich farem [36]. Tento pro-
blém ale zemé postupné prekonala.

Svédsko mai tedy nyni rychle se rozvijeji-
ci trh a rekordni relativni produkci, ktera
vs$ak neni schopna adekvatné pokryvat rast
poptavky. Zemé proto musi importovat
znacnou Cast své spotreby. Pomérné€ znac-
na vzdalenost od nékterych producentt,
respektive z ni vyplyvajici mimoradné vy-
soké dopravni naklady, otevira dvere pro
zemé bliZsi a s nizs§imi naklady vyrobnimi
(tedy stredoevropské staty).

Svycarsko

Podobné jako ve Svédsku, také zde byly
ekologické duvody primarnim motivem
pro pomérné ¢asny rozvoj sektoru. Priz-
niva agrarni politika ale podpofila také
priciny ekonomické. Trh byl v tomto pii-
padé prevazné lokalni a zaméroval se na
rast domaci produkce pro pokryti stou-

pajici poptavky.

Kombinace rznych normativnich a eko-
nomickych opatfeni podporujicich do-
maci zemédélstvi a ekologické metody
hospodareni zpuasobila rozsahlou konver-
zi Svycarskych farem. Ro¢ni rust plochy
se pohybuje kolem 20-30 procent [37].
Podil ekologického zemédélstvi na obdé-
lavané pudé tvori 6 %, oCekava se ovSem,
ze do roku 2005 dosahne 15-20 %, opti-
misté mezi agrarnimi analytiky hovoii
dokonce o 25-30 % [38]. Relativni plo-
cha se ale lisi, pohybuje se od 10-30 %
v horach po zhruba 5 % v nizinach [39].

Ani tento rast produkce ale nepostacuje
k pokryti deficitu. ,, Propast mezi domd-
ci nabidkou a poptavkou se béhem 90.
let podstatné rozsivila“ [40]. Trh, ktery
nyni predstavuje asi 2 % spotfeby potra-
vin, se totiz podle progn6éz ma rovnéz
zvétsovat o 20-30 procent [41].

Navic zemé nema prirodni podminky, jez
by umoznovaly pokryt spotiebu takovych
komodit, jako jsou vinné hrozny nebo
olejniny (deficit 60, respektive 90 %)
[42]. Predpoklada se rovné€z, Ze nova piis-
néjsi pravidla pro krmiva zvysi poptavku
po obilninach [43].

Ceské zemédélstvi by mohlo profitovat
z pfistupu fetézca Migros a Coop, jez
kontroluji 75 % trhu a respektuji politi-
ku Svycarské certifikace biopotravin,
podle které v pripadé ,nedostatku do-
mdci produkce musi byt zachovany co
nejkratsi dopravni vzdalenosti, tedy
prednost dostavaji sousedni zemé a re-
giony“ [44]. Relativni blizkost se tak sta-
va dalsi komparativni vyhodou pro vstup
na $vycarsky trh, zejména v piipad¢ obil-
nin a olejnin.

Velka Britanie

Velka Britanie je nejdramatictéj$im evrop-
skym pfipadem rozdilu mezi nabidkou
a poptavkou po potravinach z ekologic-
kého zemédé€lstvi.

Béhem jediného roku, mezi kvétnem
1999 a kvétnem 2000, se Castka, kterou
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pramérna domacnost utrati za toto zbo-
71, zvysila o polovinu a podil domacnos-
ti, jeZ jej kupuji, vzrostl ze 43 % na 57 %
- rozhodujici mérou se na této zméné
podilely nakupy v supermarketech [45].
Ocekava se, ze tento trend bude v roce
2001 pod vlivem dalSich potravinovych
skandali, predevsim nové viny zajmu
o BSE a epidemie slintavky a kulhavky,
nadale pokracCovat.

Rozsifime-li analyzu z nakupnich zvykua
domacnosti na vSeobecné podminky na
trhu, je rast poptavky jesté zfetelné€jsi.
V poloviné 90. let se pohyboval kolem
20 % [40]. Ke konci dekady se jesté zvy-
$il, meziro¢ni rust 2000-2001 uz ¢inil 55
procent [47]. Ocekava se, ze do roku
2005 by podil na potravinarském trhu
mohl dosahnout 20 % [48].

V poslednich 5 letech prudce rostla rov-
néz produkce - avsak ne dost na to, aby
se stacila vyrovnat poptavce. Rychlost
konverze zemédélcu na ekologické hos-
podareni se ve druhé poloviné 90. let
dramaticky zvysila a pravidelné ¢ini vice
nez 1 000 km?za rok [49].

Stale ale neodpovida rastu poptavky. Pfi-
¢inou tohoto rozdilu muze byt zavislost
producentu na intenzivnim hospodarent,
vinou které ,,mnozi farmdii neprechd-
zeji na ekologické hospodareni bez fi-
nancni podpory, i Rdyz jim hrozi ban-
krot, pokud zménu nepodniknou“[50].
Setrvacnost navic zpusobi, ze deficit po
néjakou dobu pretrva, i kdyby se konver-
ze podstatné urychlila:

,Kvuli casu nezbytnému ke konverzi
(2-3 roky) a skutecnosti, Ze soucasny
zaklad producentii je velmi nizky [2,5
%], bude zavislost na importech v do-
hledné budoucnosti jesté pokracovat.
[51]

Ve snaze zajistit neustale rostouci poptav-
ku se Britanie obratila na import. Mimo-
radny deficit domaci produkce se zvySu-
je, v roce 2000 dosahl uz 75 % spotieby
[52]. Zejména silny je tento nedostatek
v ovoci a zeleniné, kde ¢ini 80 % [53].
Podle Michelsena et al. uz v letech 1997-
98 Britové importovali 15 % obilnin - ale
béhem nékolika let, do roku 2000, se
deficit zvétsil na polovinu domaci spo-
tfeby [54] -, 60 % brambor, 70 % zeleni-
ny a 90 % ovoce [55]. Cast spotieby se
dovazi z Australie, Jizni Afriky a Stfedni
Ameriky. Vysoké dopravni naklady
z téchto zdroju zvétsuji potencial britské-
ho trhu pro exportéry v méné vzdalenych
zemich s relativné nizsimi vyrobnimi na-
klady, tedy m.j. ve stredni a vychodni Ev-
ropé.

Vyvoz je ptitom zanedbatelny a omezu-
je se predevsim na velmi specializované
zbozi, jako jsou lososi ¢i Zampidny [56].

Soucasny britsky trh proto predstavuje
pro potencialni Ceské vyvozce vyznam-
nou prilezitost a prognozy naznacuji, ze
se bude jesté zlepsovat. Kombinace trhu
se 40 miliony obyvatel, 75 % deficitu pro-
dukce, rastu poptavky vyrazné presahu-
jiciho rast nabidky, pokracujicich potra-
vinovych skandalu a zvétsujiciho se zajmu
verejnosti o ekologicka i zdravotni téma-
ta, stejné jako o kvalitu potravin, nabizi
dobré exportni moznosti.

Silna produkce a opozdéna poptav-
ka: Spanélsko, Italie, Australie

Italie

V Italii se rust spotieby oproti zemim se-
verozapadni Evropy zpozdil. Pfesto
v poslednich letech zazila bezprecedent-
né stoupajici poptavku - ale i nabidku.
Geograficka poloha, teplé podnebi
i trodna puda fadi zemi mezi dilezité
exportéry potravin, zejména ovoce
a zeleniny. Pravé diky produkénimu po-
tencialu a blizkosti dilezitym evropskym
trhtim v Italii v poslednich letech ekolo-
gické zemédé€lstvi rychle expandovalo.
Trendy hovoii samy za sebe, nakolik jsou
enormni, se ale zcela ukaze az po srov-
nani ze zbytkem Evropy. Compagnoni
pise, ze

.mezi roky 1992 a 1993 se rozloha
ekologicky obhospodarované piidy
a pozemkii v konverzi v Italii ztrojna-
sobila, zatimco pocet farem stoupl na
dvojndasobek. Od té doby se plocha
zvétsila o 600 % a pocet farem o 500 %.
Naproti tomu ve zbytku Evropské
unie rust - jakkoli ptisobivy - Cinil jen
asi 150 %“ [58].

Asi tfi ¢tvrtiny domaci produkce jdou na
export [59]. Italové vyvazi prevazné do
dalsich zemi EU, kde pokryvaji rapidni
rust poptavky.

Presné odhadnout velikost domaciho ital-
ského trhu neni snadné. Co do absolut-
nich ¢isel je ve srovnani s dal$imi zemé-
mi EU pomérné maly, rychlost rastu ale
podle nékterych autort pfesahuje ktery-
koli jiny stat unie. Nejnizsi udaje hovori
020 % rocné [60], ale podle ministerstva
zemédélstvi USA

»Spotieba v Itdlii se podle riiznych zdro-
Ju zvétsuje o 20 az 100 % rocné. Ti, kdo
dnes hovori o 100% riistu, odhaduji, Ze
v budoucnosti bude cinit jen asi 20-40 %“

[61].

Podle priuzkumu trhu 55 % italskych spo-
tfebitelt pravidelné kupuje ekologicky
produkované ovoce a zeleninu, 79 % tés-
toviny a 69 % obilniny a lusténiny [62].
O postojich Itala k ekologickému zemé-
délstvi ostatné vypovida skutecnost, ze uz
v roce 1990 celych 92 % volic¢a hlasovalo
v referendu pro piisnéjsi legislativu regu-
lujici pesticidy a dal$i rezidua
v potravinach [63].

Pii rozvoji trhu sehraly patrné klicovou
roli fetézce. Nékteré potraviny z ekolo-
gického zemédélstvi, napriklad mlécné
vyrobky a balené zbozi, podle pruzkumu
nabizi 95 % supermarketu [64]. Zelenina
a ovoce se vsak objevovaly pouze v 19 %
téchto obchodu. Tato nizka Groven pro-
deje cerstvé produkce se ale muze zmé-
nit, protoze

Lvelké narodni firmy a italské dceriné
spolecnosti nadnarodnich korporaci
mayji velky zdjem na ekologickém ze-
médélstvi a obchodu s [témito] potravi-
nami, uvdadéji na trh nové znacky bio-
produktii nebo piebiraji jiné podniky
aktivni v tomto sektoru“ [65].

Podobny trend plati rovnéz v pripadé
drobnych podnikatela - v Italii byly bé-
hem posledniho desetileti otevieny stov-
ky restauraci, které nabizeji vyhradné
potraviny z ekologického zemédélstvi.

Ackoli prisel pomérné pozdé, projevil se
boom ekologického zemédélstvi v Italii
béhem poslednich n€kolika let exponen-
cialnimi trendy. Rast poptavky, stimulo-
vany vstupem tohoto druhu potravin na
bézny trh i zajmem verejnosti, uz nyni
prekracuje kfivky nabidky. Bude-li tento
trend pokracovat - oc¢ekava se zvétSova-
ni poptavky asi 0 20 % ro¢né [66] -, mél
by se postupné zmensovat podil produk-
ce, ktera je k dispozici na export. To by
uvolnilo ¢ast importniho trhu dvou hlav-
nich dovozcti italského ekologického ze-
meédélstvi - Velké Britanie a Némecka
[67]. Nicméné Italie v pfiStich letech
bude i nadale jednim z klicovych konku-
rentu Ceského ekologického zemédélstvi
na trzich severozapadni Evropy.

Spanélsko

Ekologické zemédélstvi bylo ve Spanélsku
az do konce 80. let bezmala neznamé.
Realny rozvoj zacal v devadesatych le-
tech. Potom ale zaznamenal znacny rast
rozlohy, pravdépodobné pod vlivem
ostatnich zemich Evropské unie.

V letech 1991-1999 se rozloha pudy ob-
délavané ekologickymi postupy zvétsila
na vice nez osmdesatinasobek: z 4 000



na 352 000 hektaru [68]. Bezmala 95 %
tohoto rastu ovsem spada do obdobi po
roce 1994.

Vétsina této produkce sméfuje na export
- vyvazi se 80-90 % olejnin, zeleniny,
ovoce a vina [69]. Paradoxné dokonce
prvni kroky ekologického zemédélstvi,
totiz produkce ryze na prvnich malych
plochach v druhé poloviné 70. let, byly
v rozhodujici mife ovlivnény vyvozem
[70]. Narast domaciho odbytu podpofi-
ly nejen vyhodné podminky na trhu
(t,j. hlavné rust poptavky v Evropé), ale
rovnéz zamérné prizniva agrarni politika.

Od ledna 1995 jsou ekologické zeméd¢l-
stvi a ochrana pudy dotovany. Producenti
mohou maximalné po pét let dostavat
dotaci na plochu, ktera se 1isi podle plo-
diny a dal$ich proménnych [71].

Ackoli se zda, ze rozhoduyjici roli sehraly
evropské trendy, studie rovnéz upozornu-
ji na vliv domaci poptavky. Tento faktor
muize v budoucnu ovliviiovat dnesni vy-
raznou prevahu produkce nad spotiebou.

Ackoli konkrétni odhady zstavaji pomér-
né nepresné, zda se, ze spotieba rovnéz
roste [72]. Escudero pozoruje ,, expanzi
poptavky po kvalitnich a ,prirodnich’
produktech“a solidni poptavku“[73].

Protoze domaci ekologické zemédeélstvi
vyrazné prekracuje potfebu a orientuje se
na vyvoz do Britanie, Némecka a dalSich
zemi EU, prilezitosti pro potencialni im-
portéry se viceméné omezuji na zpraco-
vané potraviny. ,Kolem 50 procent bio-
produktii se dovazi, prevdazné z Némecka,
Nizozemska, Francie, Belgie a Italie.”
[74] Potencial maji pfedevsim miisli, su-
Senky, dzemy, sojové mléko, téstoviny,
cerealie a détské vyzivy. Pfes pomérné
vysoky Spanélsky vyvoz zde stale zastava-
ji prilezitosti k importu - zemé totiz ve
skutecnosti dovazi nékteré potraviny,
u kterych 90 % domaci produkce expor-
tuje, véetné italskych obilnin, francouz-
ské a némecké zeleniny, tureckého, fec-
kého ¢i italského ovoce nebo italského
a francouzského vina [75].

Australie

ProtoZe Australie neni evropska zemé, ne-
odpovida jeji zafazeni na prvni pohled
rozsahu této analyzy. Vyznamné ovsem
ovliviiovala vyvoj trhu v Evropské unii
a samotnou ji evropské trendy rovnéz
znacné ovliviuji. Na rozdil napfiklad od
USA, kde je trh saturovan predevsim mist-
nimi producenty a americké ekologické
zemédélstvi se orientuje hlavné na doma-
ci spotfebitele.

Rozloha puady obhospodarované ekolo-
gickym zemédélstvim je v Australii
enormni - v absolutnich ¢islech se zemé
se svymi 7,7 miliony hektara dostala na
prvni misto na svété. Protoze ale vétsi-
nou jde o malo intenzivni pastviny
s nizkou relativni produktivitou, neni
tento udaj pfili§ vypovidajici: hektar
v ekologickém zemédélstvi v Australii
neni ekvivalentni hektaru v ekologickém
zemédélstvi Velké Britanie ¢i Danska.

Podobné jako v pripadé Itilie a Spanélska
byl,, rust...iniciovan silnou poptavkou po
ekologické produkci v zahranici spise
nez spotiebou na trhu domdcim*“ [76].
Australie zajistovala vyznamnou ¢ast spo-
tfeby obilnin ve dvou hlavnich evrop-
skych deficitnich zemich, Némecku (10 %
importu) a Velké Britanii (15 % impor-
tw) [77].

Analyzy trhu ovSem poukazuji na rust
domaci spotieby. Kinnear poznamenava,
ze ,Austrdlie bude podle ocekdvdni na-
sledovat Evropu“ [78]. Australsky trh jiz
nyni roste o 25 % ro¢né, tedy mirné nad
svétovym prumérem [79]. Od roku 1990
se poptavka zvétsila Sestinasobné [80].
Trh se odhaduje na 120-150 miliont ame-
rickych dolarti ro¢né [81].

Nicméné australska produkce je nadale
schopna domaci spotiebu pokryvat.

Export i deficit: Rakousko,
Dansko a Nizozemsko

Rakousko

Minimalné po pét let posledni dekady
bylo Rakousko zemi s nejvétsim podilem
ekologického zemédélstvi na celkové plo-
$e - uz roku 1995 dosahlo 10 % podilu
[82]. Po ukonceni docasného dotac¢niho
programu se ale rozloha od roku 1998
snizila [83]. Mimofadny rust zpusobilo né-
kolik faktora - vyssi dotace, rozvoj pro-
deje ve velkych fetézcich a vétsi zajem
verejnosti o ekologicka témata a zdravé
potraviny.

Ackoli produkce v dlouhodobém srovna-
ni stoupa, zaméreni rakouského ekologic-
kého zemédélstvi a prirodni podminky bra-
ni pokryti poptavky z domacich zdroju.

Rakousko vyvazi rovnéz maso a mlééné
vyrobky. Celkové exportuje asi tfetinu
produkce, zejména do Némecka, Velké
Britanie a Svédska [84] Ma ovsem vy-
znamny deficit ovoce, zeleniny, s6ji
a obilnin. Hlavnimi dodavateli ovoce
azeleniny jsou severni Italie, Ceska repub-
lika, Madarsko, Francie, Belgie a Izrael.
[85]

Prodej v supermarketech poznamenala
predevsim ostra konkurence mezi dvé-
ma nejvétsimi fetézci Billa a Spar, které
v poloviné 90. let soutéZily o ziskani kon-
troly nad trhem. To spotfebiteliim zajisti-
lo kvalitni nabidku a pomérné nizké ceny.

Rakousky trh nadale patii mezi nejvétsi
v Evropé. Ro¢ni obrat se odhaduje na asi
220 miliont euro [86] a oCekavany rust
¢ini asi 15 procent rocné [87]. Mélo to
nékolik pficin - zajem vefejnosti, vstiic-
nou agrarni politiku a rozvoj novych sub-
jektu na trhu. Zemé podstatnou Cast své
produkce exportuje, zaroven ma ale znac-
ny deficit nékterych komodit.

Dansko

Dansko ma, podobné jako Rakousko,
dlouhou historii vefejné i politické pod-
pory ekologickému zemédélstvi. Jako jed-
na z prvnich zemi na svété dalo uz v roce
1988 ekologickému zemédé€lstvi specific-
ky pravni ramec. Konverzi stimuluje raz-
nymi finanénimi nastroji. Aktivné podpo-
ruje rovnéz prodej biopotravin [88].
V roce 2000 se ekologické zemédélstvi
podilelo na celkové plose pudy 6 procen-
ty, zemé€ tedy byla na tfetim misté
v Evropské unii [89]. Agrarni politika
predpoklada, ze do roku 2005 dosahne
10 % [90].

Tomu odpovida rozvoj poptavky. V né-
kterych komoditach tvofi biopotraviny
kolem 20 procent trhu [91], pfedstavuji
asi 4 % celkového obratu danského ob-
chodu s potravinami [92]. Desetina oby-
vatel utraci vice nez 10 % rozpoctu své
domacnosti na toto zbozi [93]. Ocekava
se, Zze poptavka nadale poroste o 20-30
procent ro¢né [94].

Retézec FDB oc¢ekava, ze v roce 2001 bu-
dou tyto komodity predstavovat 11 %
jeho prodeje - roku 1996 to byla 3 pro-
centa [95].

Dansko ro¢né exportuje potraviny z eko-
logického zemédélstvi v hodnoté kolem 15
milioni dolara [96]. Presto neni schopno
pokryt domaci poptavku [97]. V celkové
bilanci vyvazi jen dvé skupiny komodit -
zeleninu (asi 25 % produkce jde na ex-
port) a obilniny (asi 20 %), prevazné do
jinych skandinavskych stata. Importuje ale
100 % vina a olejnin, 90 % ovoce a 10 %
veprového masa i brambor [98]. Dovoz
pochazi prevazné ze zemi Evropské unie.

Nizozemsko
Koncem 90. let se pocet nizozemskych

farem hospodaficich ekologickymi postu-
py zvySoval o 12-25 % rocné [99]. Tento



trend vyznamné podporila aktivni vlad-
ni politika, predevs§im program podpo-
ry ekologického zemédélstvi a biopotra-
vin z roku 1996. Zemé by méla
dosahnout 10 % podilu ekologického ze-
médélstvi na obhospodafované pudé do
roku 2010 [100].

Spotreba se jen v roce 1999 zvétsilao 17 %,
dulezitou roli pfi tom hral pravé staitem
financovany marketing, spolu se vstu-
pem supermarkettl na trh [101].
V pfistich letech se ocekava riast poptav-
ky kolem 15-20 procent [102].

Dulezitym katalyzatorem jsou v Nizozem-
sku pravé supermarkety. Uz v roce 1997
se na prodeji podilely 20 %, z toho 40 %
tvorila ¢erstva produkce [103]. Svoji na-
bidku hodlaji rozsifovat, podle dvou hlav-
nich fetézcu (Albert Heijn a Dekamart)
tomu ovSem brani nedostatec¢na produk-
ce [104]. V roce 2000 Albert Heijn dosa-
hl podilu na trhu, ktery mély o tfi roky
dfive vSechny supermarkety dohromady
[105]. Ostatni se mu snazi konkurovat
snizovanim cen.

Hlavni bariéru na nizozemském trhu
predstavuje nechut spotiebitela platit
vy$$i cenu za biopotraviny nez za bézné
zbozi. Vznika tak paradoxni situace, kdy
supermarkety trpi deficitem nabidky
zpusobenym nikoli nedostatkem téchto
komodit jako takovym, nybrz nedostat-
kem levné produkce. Pro domaci zemé-
délce je vyhodnéjsi odbyt exportovat nez
nabizet za nizkou cenu na holandském
trhu. Proto napftiklad ,jablka a hrusky
musi byt importovany ze zemi jako Iz-
rael, Argentina, Chile, Novy Zéland
a Jizni Afrika, kde jsou nizZsi vyrobni
ndklady“ [100].

2.2. Evropské trendy

Uz samotny piehled adaju pro jednotli-
vé klicové zemé (kap. 2.1.) naznacuje
rychly rast poptavky po potravinach
z ekologického zemédélstvi v zapadni
Evropé - prevazné tedy v zemich EU.
K hodnoceni jeho relevance pro ceské
producenty je ale nezbytna analyza struk-
tury, stability a pficin tohoto trendu.

Hodnoty rustu

Souhrnna, unifikovanou metodikou zpra-
covana oficialni statistika spotieby
v Evropské unii neexistuje. Kompilaci na-
rodnich dat Ize ale ziskat vérohodné vy-
sledky se zna¢nou vypovidaci hodnotnou.

Ekologické zemédé€lstvi se na potravino-
vém trhu Evropské unie podili asi 3 %
[107]. Obdobna je situace ve statech

EFTA. Realny podil se ale vyrazné méni
v zavislosti na zemi. Ve skutecnosti totiz
jde o Siroké spektrum hodnot pro rtizné
staty, jez se lisi az o fad - od 0,5 %
v nékterych sttedomorskych zemich po
4 - 5 % ve Skandinavii [108]. Mezi ko-
moditami nejvyssich hodnot podilu na
trhu dosahuje predevsim mléko a mlécné
vyrobky v Rakousku a Dansku a zeleni-
ny ve Svycarsku - pohybuiji se jiz kolem,
nékdy i prekracuji, 10 % [109].

Obecné klicovou roli na trhu s potravina-
mi z ekologického zemédélstvi hraji zele-
nina, obilniny, mlé¢né vyrobky, brambo-
ry a ovoce [110].

Nejvice za biopotraviny utraceji (atrata
na obyvatele) Danové, Svycaii, Rakusané,
Svédové, Nizozemci, Némci a Americané;
nejrychleji tato hodnota roste ve Svéd-
sku a na Novém Zélandé [111].

Svétova spotieba byla pro rok 1998 od-
hadovana na 13-13,5 miliard [112]
avroce 2000 méla dosahnout 20 miliard
[113] [114] [115]. Dvanact nejvyznam-
néjsich evropskych trhti (Svycarsko a EU
bez Recka, Portugalska, Lucemburska
a Irska) predstavovalo v roce 2000 cel-
kem 6 miliard dolart [116].

Zdaleka nejvétsi mérou - asi tietinou -
se na evropském trhu podili Némecko,
které nasleduji Francie, Velka Britanie
a Nizozemsko [117].

Absolutni objemy nejsou samy o sobé
prili§ dramatické. Za pozornost ovsem
stoji predevsim enormni rust spotreby.
Ten se v poslednich letech minulé deka-
dy pohyboval v raznych zemich mezi 10-
40 procenty za rok [118]. Pfevazuji pfi-
tom staty, kde ¢ini vice nez 20 %.
Nejvyssich hodnot dosahuje v Dansku
a Svédsku, nisleduje Velka Britanie, Svy-
carsko a Francie - posledni data vSak uka-
Zuji, Ze v Britanii uz piekrocil 50 procent.

V roce 2005 by ekologické zemédélstvi
podle novych progndéz mohlo pokryvat
kolem 5-10 % trhu [119].

Tyto odhady ovSem pochazeji z doby
pred posledni sérii potravinovych skan-
dala v zapadoevropskych zemich (nova
vlna zajmu o BSE na prelomu let 2000/
2001, do zna¢né miry také epidemie slin-
tavky a kulhavky). Ty se pravdépodobné
projevi dalsim zvySenim zajmu o produkci
ekologického zemédélstvi a jesté vyraznéj-
$im presunem zakaznika, tedy v kone¢ném
dusledku opét akcelerovanym rastem po-
ptavky. Obavy z rizikovych potravin pat-
fily doposud mezi hlavni pficiny ristové-
ho trendu, jak diskutujeme dale.
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Povaha rustu

Podstatné ale nejsou jen absolutni hod-
noty, ale predevsim zména povahy tren-
dt a trhu samotného.

Trh s produkty ekologického zemédélstvi
se totiz v poslednich letech dramaticky
zménil. V avodni, ,pionyrské“, fazi, kte-
ra v nékterych evropskych zemich trvala
az desitky let, mu vyrazné¢ dominovala
produkce. Fakt existence ekologicky
hospodaricich zemédélca byl primarni pii-
¢inou, rozhodujici o velikosti trhu,
a nabidka provokovala zajem spotrebite-
It Nyni se ale determinujicim faktorem
stava poptavka, ktera za sebou tahne pro-
dukci. [120]

Zaroven se tak postupné etabluje trh
v pravém slova smyslu. V nékterych ev-
ropskych zemich totiz doposud dost
dobfe nelze hovofit o skutecném trhu,
prevazné vinou regionalni fragmentace
amalého poctu dodavatela [121]

Rozhodujici obrat znamenaly politické
a legislativni kroky na zacatku 90. let (kro-
ky k extenzifikaci zemédélstvi tehdejsiho
EHS na konci 80. let; evropské direktivy
2092/91 EC, regulujici unifikované stan-
dardy, certifikaci a znacCeni, a 2078/92/
EC, jez zajistuje podporu ekologickému
zemédélstvi). Ne vSude ale tato zména uz
bezezbytku probéhla. Napfiklad v Por-
tugalsku stale jesté trhu dominuje pro-
dukce, v Italii a Spanélsku se zvysila na-
bidka, nedoslo ale jesté k dramatické
zméné poptavky a vyznamnou roli hraje
export [122].

Dulezity faktor rovnéz predstavuje sku-
tecnost, ze nejvétsi rast je koncentrovan
do nékolika klicovych zemi [123]. Vét-
$inou jde o staty s vétsi relativni pro-
dukci, tedy podilem ekologického ze-
médélstvi na celkové plose obhospo-
darfované pudy. Existuje tedy korelace
mezi rozvojem produkce a trhu, do
znacné miry dana patrné shodou prefe-
renci spotrebitel a tvirca agrarni poli-
tiky v té které zemi. Proto neprekvapi,
Ze tato souvislost je podstatné zietelnéj-
$1 napriklad u obilnin nez u ovoce (pro-
toze u néj obvykle hraje vyznamnéjsi
roli import).

Pficiny rustu spotieby

Dramaticky rast poptavky, ktery v tako-
vé mire (Siroké spektrum komodit) nema
v potravinaiské produkci obdobu, neni
zpusoben jedinou pfi¢inou. Promita se
v ném nékolik faktora rizné povahy. Pod-
le WTO a UNCTAD, které dnesni boom
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L[o]cekavani rustu je podepieno nejen
silnym a stoupajicim zdjmem spotiebi-
telti o zdravotni a ekologickad témaita,

ale také cilevedoméjSim i agresivnéjsim
marketingem a reklamou“ [124].

Pfic¢iny se mohou v detailech nebo vyzna-
mu ruznych faktoru v jednotlivych zemich
lisit. Napfiklad v Dansku hral ddlezitou
roli zajem supermarketa, zpuisobeny du-
razem verejnosti na ekologické dopady
zemédélstvi, zatimco v Britanii pfi¢inou
téhoz jevu byla snaha retézcu ziskat obec-
né zeleny profil. V dalSich zemich je role
supermarketti vilbec relativné mala. Nic-
méné spektrum hlavnich pfic¢in byva
zhruba stejné.

Kulturni zmény: klicovym a také nejvi-
ce dlouhodobym trendem je postupna
zména kulturnich vzorcu verejnosti. Ta
v pramyslovych zemich klade stale vétsi
duraz na ekologicka témata a zdravy Zzi-
votni styl. Biopotraviny jsou pfitom spo-
tfebiteli vnimany jako ,zdraveéjsi«.

K tomu se pridava rovnéz zajem o social-
ni rozmér obchodu (tzv. fair trade), regi-
onalni a lokalni specifika produkt ¢i tra-
di¢ni postupy vyroby. Tato kritéria
komodity ekologického zemédélstvi Cas-
to spliujt.

Tento trend je ovSem pouze projevem
$irsi promény preferenci spotiebitelu,
ktefi obecné kladou vétsi duraz na kvalitu
potravin a pfisné standardy. Tyto priori-
ty zatlacuji do pozadi cenu ¢i konzumni
atraktivitu zbozi.

Produkty, jako jsou potraviny z ekologic-
kého zemédélstvi, proto prestavaji byt
specialitou uzkého okruhu tzv. zelené
orientovanych zakaznikl. Zajem o né se
rozsifuje, predevsim mezi pfislusniky
stredni tfidy (ktera sama navic roste
a bohatne).

Hlavni motiv pro nakup produkce eko-
logického zemédélstvi piedstavuje pre-
svédceni zakazniku, zZe jsou zdravéjsi Ci
dokonce chutnéjsi: potvrzuji to data
z Velké Britinie [125] [126] i ze Svycar-
ska [127]. Ekologické a socialni aspekty
hraji az sekundarni roli, respektive roz-
hodujici mérou ovliviiuji jen relativné
malou skupinu spotiebitelt - podle cito-
vanych prizkumu 27, respektive 10 pro-
cent. Reflektuji to rovnéz prodejci, ktefi
pri marketingu argumentuji ve vétsiné
pripada pravé zdravim, zatimco ekologic-
kymi nebo socialnimi aspekty az sekun-
darné [128].

Obavy z rizikovych potravin:
v druhé poloviné 90. let poptavku po

zbozi ekologického zemédélstvi vyznam-
né podporila série potravinovych skan-
dala. Bezprostfedni a velmi dramaticky
acinek mély na spotfebitele dvé viny za-
jmu o BSE. Britsky ministr zemédélstvi
konstatoval, Ze ,,do znacné miry v diisled-
ku udalosti kolem BSE doslo ke vy-
znamnému poklesu diivéry verejnosti
v bezpecnost potravin a prislusné stan-
dardy“ [129].

Ale podobnym efektem se projevily také
pripady kontaminace drabeze dioxiny,
listeriozy ve Francii, kontaminace potra-
vin salmoneldzou ¢i bakteriemi Esche-
richia coli, prudka reakce evropské ve-
fejnosti na geneticky modifikované
plodiny a nakonec také epidemie slintav-

ky a kulhavky.

Tyto skandaly jsou spojovany s intenziv-
nim zemédélstvim, ve které spotiebitelé
ztraceji duvéru. Podporuji je rovnéz oba-
vy z dalSich rizikovych latek v potravi-
nach, zejména pesticidu ¢i antibiotik. Za-
roven zakaznici ve stale vétsi mife kladou
duraz na zdravé potraviny, mimo jiné
proto, ze skandaly prispély k zajmu
o intenzivni zemédé€lstvi a tedy také po-
védomi verejnosti o jeho praxi - které
ovsem dale prohloubilo obavy spotiebi-
teld. Oboji se projevuje tim, Ze precha-
zeji na produkty ekologického zemédél-
Stvi.

Napriklad jen béhem jedné ze $picek né-
kolikaleté kontroverze nad geneticky
modifikovanymi organismy v anoru 1999
ve dvou prednich britskych supermarke-
tech (Tesco a ASDA) vyskocil prodej bio-
potravin o 20 % [130].

Bezprostredni pficina je primarni: obavy
z rizikovych potravin, za které maji zakaz-
nici tendenci produkty intenzivniho ze-
médélstvi povazovat, a presun k pomérné
snadno dostupné alternativé.

Potravinové skandaly se ale projevily také
v tendencich ke zméné agrarni politiky,

u -

coz se ovsem sekundarné promita rov-
néz do trenda na trhu s potravinami. Vliv
tohoto faktoru diskutujeme dale.

Vstup supermarketil na trh: nezane-
dbatelnou roli hral také vstup supermar-
kett na trh.

Trhu s potravinami z ekologického ze-
médélstvi tradicné dominovaly malé, spe-
cializované obchody zaméfené na zelené
orientované spotiebitele nebo zdravou
vyzivu, popfipadé primy prodej (trhy,
piimé dodavky od zemédélctr). BEhem 90.
let na néj ve stale vétsi mife vstupuji su-
permarkety [131]. Dnes vétSina vyznam-
néjsich evropskych fetézcu biopotraviny
nabizi [132].

Piistup raznych spolecnosti k biopotra-
vinam se ovsem lisi. Nékteré retézce (brit-
sky Planet Organic, némecka Alnatura Ci
Wild Oats a Whole Foods ve Spojenych
statech) se programové zaméruji vyhrad-
né na toto zbozi a hraji tedy roli jakési
modernéjsi verze specializovanych ob-
chodu [133].

Kvantitativné vétsi vyznam ale ma prodej
v konvenc¢nich supermarketech. Mira,
v jaké prechazeji na potraviny z ekolo-
gického zemédé€lstvi, se mezi fetézci dra-
maticky 1isi. Nékteré je prodavaji pouze
jako marginalni, luxusni zbozi pro speci-
alizované zakazniky a omezuji se prede-
v$im na suché zbozi (¢aj, kava, cerealie).
Jiné nabizeji celé Siroké spektrum artik-
I, fadove vyssi stovky. [134] Obecné vza-
to nespecializované obchody hraji obvyk-
le dulezitéjsi roli pri prodeji zeleniny
a brambor [135].

Ve Velké Britanii se pomérné vysoka aro-
ven prodeje (pres 450 artikl) stava stan-
dardem mezi hlavnimi supermarkety
[136]. Progresivni fetézce hraji roli ino-
vatora, reflektujiciho spotrebitelské tren-
dy v predstihu pfed konkurenci, ktera je
postupné nasleduje. Postupné se tak méni
cely trh.
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Rovnéz ,obecné vzato data ukazuji, ze
cenové zvyhodnéni ekologickych za-
kladnich potravin se rostouci mérou
sniZuje tak, Ze se pribliZuji konvencni-
mu zbozi“, konstatuji Richter et al.

[137].

Obecné lze identifikovat trend rozruastaji-
ciho se supermarketového trhu a rozsifo-
vani nabidky jednotlivymi spolecnostmi.
Nyni uz za¢ina zasahovat i do specifickych
komodit, jako je mrazené nebo piiprave-
né zbozi ¢i limonady [137].

Prodeji odpovida také angazovanost su-
permarketu. Ty, které toto zboZi zafazuji
ve velké mife, jej obvykle také intenzivné
inzeruji a ekologickou orientaci zafazuji
do svého image [138]. To dale zvySuje
respekt spotfebitela k témto komoditam
atedy prispiva k rozsirovani trhu. Nékde,
napfiklad ve Svycarském fetézci Coop,
jde navic o soucast Sirstho kombinované-
ho marketingu ekologického zbozi
[139].

Naproti tomu spolecnosti, které témto po-
travinam ponechavaji jen marginalni
pozici v nabidce, celkem pochopitelné
také nevyvijeji zadnou specifickou mar-
ketingovou aktivitu.

Intenzivni marketing a nabidka zbozi ve
formé prijatelnéjsi pro masového zakaz-
nika, kterymi se supermarkety lisi od
specializovanych obchodu a piimého
prodeje, ucinily potraviny z ekologickeé-
ho zemédélstvi akceptovatelnéjsimi pro
bézné spotrebitele. Zaroven supermarke-
ty, stejné jako pfimy prodej, prispivajt
k diverzifikaci obchodu s témito komo-
ditami a zvySuji hustotu prodejnich mist.
Geier se domniva, Ze pod vlivem fetézct
by se trend na trhu mohl zménit z rastu
na jev, ktery oznacuje terminem ,velky
tresk“ [140].

Vyznam supermarketii se ovSem vyraz-
né lisi v zavislosti na zemi. Rozhodujici
jsou predevsim ve vétsiné skandinavskych

stati, kde s podily kolem 90 % prakticky
kontroluji trh, v Rakousku a Velké Brita-
nii. V Némecku, na malo rozvinutych tr-
zich (Stfedomofi) ¢i v Nizozemsku dopo-
sud prevazuji malé specializova-
né obchody. To ostatné pfispiva
k pomalejsimu rustu trhu v Némecku ve
srovnani s ostatnimi zapadoevropskymi
staty. Ale i napfiklad v Italii se podil su-
permarketu na trhu v prabéhu druhé po-
loviny 90. let zvétsil z 10 na 45 procent
[141].

Rozvoj ekologického zemédé€lstvi: po-
dobné dramaticky jako poptavka roste
v zapadoevropskych zemich také pro-
dukce.

Rozloha ekologicky obhospodarované
pudy se v dneSnich zemich EU a EFTA
(Svycarsko, Norsko, Lichtenstejnsko, Is-
land) v letech 1985-2000 zvétsila na 43na-
sobek, z 94 000 na vice nez 4 miliony
hektaru [142].

V pruméru EU ¢ini rast plochy v ekologic-
kém hospodarstvi béhem posledni deka-
dy kolem 28 % ro¢né, realné ale piekracu-
je 30 %, s vyjimkou Velké Britanie,
Francie, Némecka, Lucemburska a Ni-
zozemska [143]. Nejsilnéjsi byl tento
trend ve skandinavskych a stfedomor-
skych zemich [144]. Akceleroval pfitom
ve druhé poloviné 90. let.

V nékterych zemich (Svédsko, Rakous-
ko, Svycarsko) se tak plocha ekologic-
ky obhospodafované pudy blizi nebo
i prekracuje 10 % zemédélskych pozem-
ku. Rovnéz tento udaj ale neni zcela vy-
povidajici - ve skutecnosti totiz existuji
znac¢né rozdily mezi regiony, nebot
v nékterych oblastech jiz podil dosahl
30 procent [145].

V pristich letech bude tento trend dale
akcelerovat, predevsim proto, ze diky
potravinovym skandaltim, hlavné BSE, zis-
kava oficialni podporu a stale silnéji se
promita rovnéz do agrarni politiky.

BSE vytvorila v evropskych médiich,
mezi politiky i spotiebiteli ,ndladu re-
volty proti intenzivnimu zemédélstvi“
[146] a ,,bude Zivit nové hlasy pozadu-
Jici radikalni reformu evropské zemé-
délské politiky“ [147]. Spolecna zem¢é-
délska politika EU (CAP) i jednotlivé
¢lenské zemé budou pravdépodobné

v pristich letech klast vétsi duraz na eko-
logické aspekty.

Proto Franz Fishler, evropsky komisaf
pro zemédé€lstvi, v lednu 2001 v reakci
na rozsifujici se skandal s BSE fekl, ze unie
by méla ,podporovat a prosazovat eko-
logické metody [zemédélské] produkce,
které [zarovert] respektuji potieby zvi-
Fat“, Kratce nato nasledoval prvni bali-
¢ek konkrétnich navrhi. Dalsi opatfeni
se ocekavaji v blizké budoucnosti.

Nova spolkova ministryné zemédélstvi
zase v unoru 2001 oznamila, Ze vlada hod-
1a do roku 2010 dosahnout cile 20 % po-
dilu ekologické produkce na plose zemé-
délské pady v Némecku. Zaroven chce
radikalné zménit orientaci CAP. The Eco-
nomist komentuje, ze némecka iniciativa
,ma zajisténou dobrou priichodnost
v celé Evropé“ [148]. Realné se také zaci-
na diskutovat o vétsi roli narodnich vlad
v rozd€lovani dotact, coz by v praxi rov-
néz posililo ohled na ekologické aspekty.

Tento trend se ovSem zpétné promita na
trhu, a to dvojim zptsobem.

Za prvé zvétsujici se nabidka umoziuje
1épe pokryvat poptavku, ktera nyni trpi
nedostatkem. Dovoluje tedy, aby se rast
spotieby skutecné realizoval. Pfinejmen-
$im potencialné by tento trend mél vést
také k poklesu cen.

Zaroven se ovsem projevuje efekt nepii-
my. Siroka politickd podpora prispiva
k akceptovatelnosti produktu a duvére
zakaznika v néj. Zbozi prestava byt
v oCich spotrebitelti marginalni komodi-
tou, vnimanou jako specialita, jez nepa-
ti1 mezi bézné zbozi. , Produkce eko-
logického zemédélstvi ztratila sviij eso-
tericky image a stava se snadno do-
stupnou alternativou pro bézného spo-
tirebitele, popsala tento trend byvala
evropska komisafka pro zivotni prostie-
di Ritt Bjerregaardova [149]. Oficialni
trendy a komentare politikd k nému vy-
znamnou mérou prispivaji. To ovsem dal
rozsifuje trh.

Podobné se ostatné ocekava, ze novy fe-
deralni standard pro certifikaci produk-
ti ekologického zemédélstvi, zavedeny
v USA na zacatku roku 2001, podpori
americky trh [150].



Nedostatec¢na produkce

Vétsina klicovych evropskych trhii Celi ne-
dostatku potravin z ekologického zemé-
délstvi [151], jak ostatn€ pro nékteré zemé
diskutuje jiz kapitola 2.1. Podle WTO a
UNCTAD proto

L[U] Rrdatko- az strednédobé perspektivé
bude hlavnim problémem nepostacuji-
ci nabidka ekologickych produktu, spi-
Se nez nedostatek poptavky. Ackoli do-
maci produkce rychle roste, na mnoha
trzich, napriklad ve Francii, poptdavka
stoupa jesté rychleji. To otevira prileZi-
tost pro dodavatele, vcetné exportérii...,
a to nejen ty, Rteri jiz produkuji, ale
rovnéz pro dalsi, kteri by vyrabét teprve
chtéli zacit. “ [152]

Deficit neznamena jen ztratu prilezitos-
ti pro domaci zemédélce, kterych mo-
hou vyuzit importéfi. V nékterych ze-
mich predstavuje determinujici faktor
trhu, protoze efektivné brani rozvoji
jeho plného potencialu. Dulezity je ten-
to trend hlavné pro masové prodejce
bez vlastniho produk¢niho zazemi nebo
uzkého, dlouhodobého vztahu ke kon-
krétnim producentum, tedy supermar-
kety. Ale ve Spojenych statech oznacili
pfi prazkumu ,Nedostate¢nou nabidku
na trhu“ za hlavni bariéru predevsim
respondenti z rad specializovanych dis-
tributora [153].

Napriklad Velka Britanie importuje ko-
lem 75 % domaci spotreby. Ani prudce
stoupajici domaci produkce neni schop-
na pokryt rocni pétapadesatiprocentni
rust poptavky. Supermarkety v Britanii
prodavaji 67 % biopotravin [154]. Krize
motivovala nékolik vyznamnych fetéz-
cu k tomu, aby oficialné podpofily na-
vrh zakona, ktery stanovi cil 30 % podi-
lu ekologického hospodareni na britské
zemédélské pudé do roku 2010 [155].
Nejvétsi rozdil mezi spotfebou a doma-
ci vyrobou je u napojt, ovoce a zeleni-
ny [156].

Zastupci supermarkett rovnéz apelo-
vali na farmare, aby pfesli na ekologic-
ké hospodareni [157]. Podobné
v Dansku patfi supermarkety mezi
hlavni zastance rozvoje ekologické
produkce [158].

Stabilita trenda

Otazkou ovsem zustava stabilita téchto
trendt.. Pokud predstavuji pouze bezpro-
stfedni reakci spotiebitell na potravino-
vé skandaly, mohly by ¢asem odeznit
a nemusi tedy pravdépodobné mit dlou-
hodobou perspektivu.

Tato hypotéza je ovsem nepravdépodob-
na. Ministerstvo zemédélstvi Spojenych
statu se ve své analyze uzavira, ze ,,je sil-
na pravdépodobnost pokracovani [to-
hoto] riistu béhem celé nadchdzejici de-
kady“ [159].

Boom ekologického zemédélstvi, respek-
tive poptavky po jeho produkci, neni
pouze reakci na potravinové skandaly,
ale projevem dlouhodobé kulturni zmé-
ny, kterou udalosti poslednich let pou-
ze akcelerovaly. Doklada to nékolik sku-
te¢nosti.

Trend trva jiz del$i dobu: potravino-
vé skandaly byly otazkou poslednich
nékolika let. Sérii oteviela prvni vina za-
jmu o BSE v roce 1996, skutecn¢ inten-
zivni obavy spotfebiteld se objevily do-
konce jesté pozdéji v druhé poloviné 90.
let.

Naproti tomu prudky rast poptavky po
potravinach z ekologického zemédélstvi
je podstatné starsiho data. Prvni progno-
zy, hovoftici o rastu kolem 25 % ro¢né, se
tykaly uz prvni poloviny zacinajici deka-
dy a pochazeji z roku 1991: byly tehdy
povazovany za nejen realistické, ale do-
konce konzervativni [160].

Prognozy odhaduji, ze rast bude pokra-
¢ovat a do roku 2010 by objem svétové-
ho trhu mél dosahnout asi 100 miliard
dolaru [161].

Trend neni specificky evropsky:
potravinové skandaly se soustfedily na
Evropu a vyznamnym vefejnym téma-
tem se staly prevazné zde. Boom ekolo-
gického zemédélstvi presto neni ome-
zen na jediny kontinent. Ve skute¢nosti

HIrh...rapidné roste ve vétsiné zemi
[162].

Ekvivalentni vyvoj lze sledovat naptiklad
ve Spojenych statech, véetné velmi po-
dobnych hodnot - spotfeba se rocné
zvétSuje asi 0 20 % [163] [164], v posled-
nich letech dosahuje az 25 % [165].
V nékterych komoditach (napriklad mra-
zené potraviny, mléko a mlécné vyrob-
ky, obilniny a pecivo) ale vyrazné pre-
kracuje 30 % [166]. Pfitom pro obchod
s potravinami jako celek ¢ini mira rastu
pouze 2,5 % [167]. Marketingovy vy-
zkum Hartman Group zaroven zjiStuje,
ze se podstatné rozsifuje skupina zakaz-
nikd nebo potencialnich zakaznik, re-
spektive rychle mizi spotiebitelé, ktefi
o toto zbozi a priori nemaji zajem. Do-
spiva k zavéru, ze

Lwpostupny rist...je soucdsti dlouhodo-
bého trendu v americkych stravova-
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cich navycich. Biopotraviny uz nena-
kupuje pouze tizkd skupina nadsen-
c11.“ [168]

V roce 2003 by tak prodej v USA mél pre-
kroc¢it hodnotu 13 miliard dolaru, tedy
dnesni objem svétového trhu [169].

Podobné roste poptavka rovnéz v Japon-
sku, které pfitom nehraje marginalni
roli, jak by se mohlo zdat. Japonsky trh
se uz v roce 1997 pohyboval kolem
1 miliardy dolart a je po USA a Némec-
ku tfeti nejvétsi na svété [170]. FAO oce-
kava, ze trh v Japonsku a Singapuru po-
roste v piistich letech o 20 % ro¢né
[171]. Existuji dokonce nazory, podle
kterych by Japonsko mohlo béhem 10
let dosahnout spotieby ve vysi 30-40
miliard dolarti a zaujmout prvni misto
[172]. Ekvivalentni trendy lze sledovat
napfiklad v Australii, na Novém Zélan-
déijinde.

Trend ma ekvivalent v dal$ich oblas-
tech: ,fenomendini“ [173] rust spotfe-
by neni jevem specifickym pro tento sek-
tor. Podobné mimoradné uspésné jsou
také dalsi ekologické alternativy konvenc-
nich produktu.

Haestova poznamenava, ze

,rist se nese na kratkodobé viné zdjmu
o zdravi a bezpecnost potravin, ditleZi-
1éjsi ale je, ze také reaguje na dlouho-
doby zajem o spolecenska témata“

[174].

Napftiklad podobné stoupa pocet klien-
ta tzv. socialné odpovédnych investic-
nich ¢i penzijnich fondu. Objem pro-
stredku, se kterymi hospodafi tyto
instituce v USA, se v letech 1997-99 zvy-
§il o vice nez 100 procent, ve srovnani
s konvencni konkurenci tedy zazname-
naly dvojnasobny rust [175]. Stejné ros-
te spotfeba dfeva a drevénych vyrobkii,
certifikovanych mezinarodni znackou
Setrného lesniho hospodaristvi Forest
Stewardship Council (FSC). Certifikova-
né ekologicky produkované dievo po-
kryva ve vétsin€ zapadoevropskych zemi
kolem 5 % trhu. Jejich podil rapidné ros-
te: trh se ro¢né zvétsuje o 100-150 pro-
cent. [176]

Rust ekologické orientace verejnosti se
tedy promita ve vétsi spotfebitelské pre-
ferenci ,zelenych“ sektoru, nejen kon-
krétné ekologického zemédélstvi. Po-
dobny je rovnéz trend rostouciho zajmu
velkych producentu i fetézcu o tyto
trhy.



3. Exportni prilezitosti pro ¢eské zemédé€lstvi

Kapitola 2 demonstrovala, ze poptavka
po produkci ekologického zemédélstvi
rychle roste a tento trend je dlouhodo-
bé stabilni. Diskutovany byly rovnéz vza-
jemné interakce mezi trhem a nabidkou,
t.j. rozvojem ekologického zemédélstvi.
V této kapitole analyzujeme relevanci
téchto trendu pro Cesky agrarni sektor.

3.1. Potencial rozvoje

Vyznam zapadoevropského trendu je pro
Ceské zemédélstvi vyznamny ze tii diivoda.

Preference Ceskych spotrebitela pravdé-
podobné postupné budou kopirovat za-
hrani¢ni trend. Producenti se mu musi
prizpusobovat, pokud nechtéji ztracet
stale vyznamnéjsi ¢ast domaciho trhu.

Zaroven musi trend reflektovat kviili za-
chovani své konkurenceschopnosti na
mezinarodnim, zejména evropském trhu.

Ale predevsim rostouci zajem o potravi-
ny z ekologického hospodareni predsta-
vuje mimoradnou prilezitost pro ziskani
dalsSich, novych pozic na trhu - a tedy
nikoli jen zachovani, ale rozvoj export-
niho potencialu ¢eského zemédélstvi.

Poptavka po téchto potravinach v evrop-
skych statech - ale také jinde - nadale
poroste. Do konce dekady by objem své-
tového obchodu mohl dosahnout 100
miliard dolart ro¢né, Evropska unie pfi-
tom bude nejvétsim jednotlivym trhem.
Domaci producenti v klicovych zemich
nejsou schopni pozadavky spotiebiteltl
pokryt, coz vyzaduje znacény import. Ana-
lyzy ocekavaji, ze tato situace se v piistich
letech nezméni a nedostatek nabidky
bude predstavovat hlavni bariéru rozvo-
je tohoto sektoru.

To predstavuje prilezitost pro ¢eské ex-
portéry. Nabizi se zde jiz nyni pomérné
vyznamny a rychle se zvétsujici trh, kte-
ry trpi nedostatkem produkce a muze byt
pokryt. Tohoto potencialu uz vyuziva
dokonce i fada zemi tietiho svéta [177].

Formulovani exportni strategie pfitom
musi brat v avahu, Ze evropsky trh neni
uniformni. Zemé se lisi nejen absolutni
i relativni velikosti spotfeby ¢i skladbou
produkovanych komodit, ale také mirou
saturace poptavky z domacich zdroju.

Situaci hlavnich stata diskutuje kapitola
2.1. Klicové zemé zavislé na dovozu jsou
Velka Britanie, Svédsko, Svycarsko, Fran-
cie a Némecko; v nékterych komoditach

rovnéz Dansko a Rakousko. Deficitu ale
Celi rovnéz mensi Lucembursko a Norsko
[178]. Hlavni importéry predstavuji Vel-
ka Britanie a Némecko, ackoli némecky
trh diky regionalizaci a mensi aloze su-
permarketti podstatné vétsi mérou pokry-
vaji mistni producenti.

Ovsem tieba Italie, obecné vyznamny
exportér, také dovazi mnozstvi mléka
a mlécnych vyrobku [179].

Rakousko, zemé s poméry v mnoha charak-
teristikich podobnych ceskym (geografic-
ka poloha, ¢astecné i prirodni podminky)
a pfitom jeden z vedoucich statti tohoto sek-
toru, exportuje predevsim do Némecka,
Velké Britanie a Danska, dulezitou roli ve
vyvozu hraji maso a mlé¢né vyrobky [180].

Dulezitymi vyvozci jsou Dansko a Nizo-
zemsko [181]. V pfipadé Nizozemska,
kde sidli fada vyznamnych spole¢nosti
podnikajicich v mezinarodnim obchodu
s potravinami, vSak pravdépodobné jde
do zna¢né miry o reexport a data tedy
nemusi prilis vypovidat o skute¢ném im-
portnim potencialu zemé.

Nejcastéji importované komodity jsou
v evropskych zemich ty objemové dile-
Zité - obilniny, zelenina a ovoce, bram-
bory. V dovozu olejnin hraji dileZitou roli
olivy, ale potencial existuje také pro dal-
§1 druhy, péstované v ceskych podmin-
kach. Naproti tomu pomérné minimalni
je podle dostupnych udaja import Zivo-
¢isnych produkti. [182]

Vyznam pro Ceské exportéry rovnéz kle-
sa s rostoucim podilem pfimého prode-
je, ktery z podstaty véci kontroluji lokalni
zemédé€lci. Stoji za zminku, ze komoditou
s nejvyssim poctem zemi, kde pfimy pro-
dej hraje dilezitou roli, je opét hovézi maso
(vice nez 30 % v Belgii, Spanélsku, Italii,
§V}’7carsku a Lucembursku) [183].

Agrarni politika vlady ekonomicky
a exportni potencial tohoto sektoru pfi-
1i$ nereflektuje. Ekologické zemédélstvi
uvazuje pouze jako prostredek ke snize-
ni negativnich vlivli produkce, tedy jeden
- nota bene nejvice marginalni - agrien-
vironmentalni program [184].

Politika predpoklada, Ze v horizontu kon-
ce roku 2002, pfipadné vstupu do Evrop-
ské unie, by rozloha takto obhospodaro-
vanych ploch mohla dosahnout 20-50
tisic hektart [185]. Nechame-li stranou
otazku kvalitativni (devadesatiprocentni
podil trvalych travnich porost), tuto
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hodnotu ale prekrocila uz v roce 1998,
kdy ministerstvo zemédélstvi dokument
pripravilo, a dnes ¢ini 166 000 ha [186].

Relativné mala domaci poptavka zde pfi-
tom nehraje dulezitou roli. Neplati, ze
vysoké produkce potravin z ekologické-
ho zemédélstvi musi nutné dosahovat
zemé se znacnou spotrebou. Tieba Ita-
lie se na spotrebé Evropské unie podili
méné nez 14 %, zatimco na produkci vice
nez 26 % [187] [188]. Novozélandsky ex-
port bezmala z 50 % sméfuje do Japon-
ska, hned na druhém misté jsou ale ev-
ropské zemé s 33 % [189].

3.2. Komparativni vyhody c¢eského
zemédélstvi

Zaroven ma ceské zemédélstvi nékteré
prednosti, které jej v konkurenci o trh
s potravinami z ekologické produkce sta-
vi do vyhodnéjsi pozice nez dalsi zemé.

Relativné nizka spotieba agrochemi-
kalii: ceské zemédélstvi spotrebuje na
hektar zfetelné méné agrochemikalii, nez
zemé Evropské unie. Pficinou je nizka kup-
ni sila domacich zemédélskych subjektu.

Pramérna spotreba pesticidi ¢ini 0,97 kg/
ha. Zemé Evropské unie se navzajem znac-
né li§i, s vyjimkou dvou (Svédsko a Fin-
sko) maji ovéem vy$si spotiebu nez Ces-
ka republika, vétSinou pomérné vyraz-
né (pouze dvé dalsi zemé, Spanélsko
a Dansko, vykazuji méné nez dvojnaso-
bek ¢eské hodnoty). Podrobné tento roz-
dil ilustruje tabulka 2.

Podobna situace je u priumyslovych hnojiv,
kde nizsi relativni spotieby dosahuje pou-
ze jedna zemé Evropské unie (Portugalsko)
a dalsi jedna ¢ dvé (Svédsko, piipadé Spa-
nélsko) jsou srovnatelné (viz tabulka 3).

Niz8i spotfeba agrochemikalii pochopi-
telné prechod na ekologické zemédélstvi,
které jejich pouziti vyluc¢uje, ponékud
usnadnuje. Cesti producenti tedy mohou
byt v urcité vyhodé¢.

Image ¢isté zemé: s nizkou spotrebou
agrochemikalii souvisi rovnéz image
zemé s relativné ¢istou a zdravou zemé-
délskou produkci, které Ceska republi-
ka ziskala.

Zemi témér minuly evropské potravino-
vé skandaly. Predevsim se zde vyskytly
pouze dva pripady BSE, coz hraje klico-
vou roli: ¢eské zemédélstvi proto muze
byt spotiebiteli vhimano jako pomérné



bezpecné a zdravé. Podobny efekt ale ma
rovnéz skutecnost, zZe se zemi vyhnuly
dalsi podobné problémy, a potencialné
také nizka spotieba agrochemikalii.

Toto pozitivum neni doposud evropsky-
mi spotfebiteli vnimano. Ve spojeni se
silnou orientaci na ekologické zemédél-
stvi a pri efektivni marketingové strate-
gii jej ale zemé muze ziskat a obchodné
z néj profitovat.

Transformace: domaci zemédélstvi do-
posud neni stabilizovano, béhem pfistich
let navic k transformaci pribude dalsi vina
zmén, souvisejicich se vstupem do Evrop-
ské unie. Pfedpoklada se, ze intenzivnéj-
$1 konkurence bude mit spiSe negativni
dopady. Vstup do unie bude tedy dale
komplikovat postaveni ¢eského zemédél-
stvi a ucini jej jesté zranitelnéjSim.

Rozvoj ekologického hospodareni se pii-
tom v Evropé opakované ukazal byt efek-
tivni strategii reagujici na obdobi nesta-
bility, kterou zemédélstvi reagovalo na
prechodné obtiznou situaci. V Rakousku
doslo k boomu tohoto sektoru v obdobi
kolem vstupu do Evropské unie, kdy se,
podobné jako v Ceském piipadé, vyrazné
zvysila konkurence. Velka Britanie zazi-
la prudky narast konverzi na ekologické
hospodareni po roce 1996, kdy se far-
mafi ocitli v krizi zptisobené kombinaci
BSE, silné libry komplikujici export a sni-
zujicich se cen i dotaci; naproti tomu
v obdobi relativni prosperity v letech
1992-95, jehoz pfi¢inou byla reforma
CAP a nizka hodnota libry, dochazelo ke
zménam jen minimalné. Sjednoceni Né-
mecka vedlo k rozvoji ekologického ze-
médélstvi v novych spolkovych zemich.
[193]

Podobné ¢eské zemédélské subjekty mo-
hou orientaci na perspektivni sektor sni-

zit dopady novych obtizi, které vstup do
Evropské unie vyvola.

Kompatibilita certifikace s EU: vyraz-
nou vyhodu ma pritom Cesky zemédélsky
sektor rovnéz ve srovnani s konkurenty
ve vétsiné kandidatskych zemi. Ceska cer-
tifikace ekologického zemédé€lstvi je uzna-
vana Evropskou unii jako kompatibilni.
Domaci produkci je tedy mozné v zemich
EU nabizet jako vyrobek ekologického
zemédélstvi splaujici normy unie.

Podobné postaveni ma pouze pét dalSich
zemi - Madarsko, Svycarsko, Argentina,
Australie a Izrael. Cesti producenti tak zis-
kavaji pomérné exkluzivni postaveni, vy-
razné je zvyhodnujici oproti dodavate-
lum z dalsich kandidatskych i jinych
zemi.

3.3. Rizika

Zaroven je ale nezbytné poukazat na né-
ktera rizika, jez v sobé vyrazna orientace
¢eského zemédélstvi na rozvoj ekologic-
kého hospodareni skryva. Problém pfi-
tom nepredstavuje strategie samotna,
nybrz zpusob jeji realizace.

Piremrsténa o¢ekavani: neni realistické
ocekavat, ze vSichni evropsti spotfebite-
1é v dohledné dobé bezezbytku prejdou
na biopotraviny.

Stejné tak tato orientace neni samospas-
nym fesenim veskerych problému Ces-
kého agrarniho sektoru. Nejen, ze neni
realné ocekavat konverzi vSech nebo
vétsiny domacich zemédélskych subjek-
ta v prubéhu jedné nebo dvou dekad.
Predevsim by takova neselektivni trans-
formace sice mozna dlouhodobé anti-
cipovala, avSak vyrazné predbéhla spo-
tiebitelsky trend. Zamér stoprocentni
¢i vétsinové konverze v této casové per-
spektivé by tedy, pres nesporna ekolo-
gicka pozitiva, byl premrsténé ambici-
ozni.

Navic by nékteré problémy ceského ag-
rarniho sektoru neresila. Je proto nezbyt-
né urcit realisticky cil, odpovidajici moz-
nostem zemédélstvi, trendum na trhu
a ocekavané poptavce evropskych spo-
tfebitelu.

Lze proto, jak uz diskutujeme vyse, do-
porucit, aby vlada v agrarni politice usi-
lovala o prechod 20 % ptdy na ekologic-
ké zemédélstvi do roku 2010. Podobny
cil stanovila spolkova vlada v Némecku,
Svédsko jej hodla dosahnout v roce 2005.

Rozvoj na papiie: ceské zemédélstvi
muze mimofadné pfilezitosti, kterou
predstavuje prudce rostouci zajem ev-
ropskych spotfebiteltt o potraviny
z ekologického hospodarstvi, vyuzit ke
svému rozvoji. Nestacik tomu ale dekla-
race, ktera by se neopirala o dalsi opat-
feni.

Nezbytna je aktivni podpora konverze,
spocivajici predevsim v apravé dotacni-
ho systému, kvalitnim poradenstvi
a informac¢nim servisu. Pfipadné by méla
byt soucasti balicku nejen dotacnich, ale
také jinych fiskalnich a informacnich
opatreni, podporujicich mimo jiné také
vice ekologickou orientaci konvenc-
nich producenti. Za zvazeni stoji napfi-
klad danova stimulace nizsi spotieby ag-
rochemikalii a podminéni pfidélovani
dotaci splnénim urcitych minimalnich
standarda.

Jednostranna orientace: ceské ekolo-
gické zemédé€lstvi trpi témér vyluénou
orientaci na jeden typ kultur - trvalé trav-
ni porosty, jez tvori pres 90 % certifiko-
vanych ploch [194].

Tabulka 2. Spotfeba pesticida
v zemich Evropské unie, Svycar-
sku a Ceské republice (tis. kg/ha
obdélavané pudy)

Velka Britanie 34
Svédsko 0,4
Spanélsko 1,4
Portugalsko 3,1
Nizozemsko 11,7
Italie 4.1
Irsko 2,3
Recko 2.4
Némecko 2,9
Francie 4,3
Finsko 0,4
Dansko 1,9
Belgie a Lucembursko 5,8
Rakousko 2,1
Svycarsko 3,7
Ceska republika 1,0
Zdroj: ProNatura/FoE Europe
[190], MZP [191]

Tabulka 3. Pramérna spotfeba pru-
myslovych hnojiv v zemich Evrop-
ské unie (mimo Lucemburska),
Svycarsku a Ceské republice
v letech 1995-97 (kg/ha obdélava-
né pudy)

Velka Britanie 343
Svédsko 113
Spanélsko 123
Portugalsko 84
Nizozemsko 821
Italie 227
Irsko 533
Recko 133
Némecko 250
Francie 262
Finsko 147
Dansko 167
Belgie 1475
Rakousko 168
Svycarsko 258
Ceska republika 107

Zdroj: WRI/UNEP/UNDP/World
Bank 2000 [192]
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Udrzovani této jednostranné skladby
zpusobi zavislost ceského ekologického
zemédélstvi na Gazkém okruhu komodit.
Zaroven se tim ztraci exportni piilezitos-
ti na ostatnich segmentech trhu s témito
potravinami.

Skok bez rozmyslu: tato studie se zaby-
va obecnym trendem rostouci spotreby
potravin z ekologického zemédélstvi. Vy-
zkum specifickych narodnich podminek
by ale prekracoval jeji moznosti. Pfitom si-
tuace jednotlivych stati v Evropé se pomér-
né vyrazné€ lisi co do saturace domaci po-
ptavky i vyznamu rznych komodit na trhu.

Pritom efektivni marketingova strategie
musi tyto rozdily reflektovat. Nezbytny
je proto vyzkum jednotlivych narodnich
trha, ktery ceskym zemédélskym subjek-
tim poskytne zakladni informace nejen
0 poptavce a exportnich moznostech,
ale také napriklad o specifickych legisla-
tivnich odlisnostech, spotfebitelskych
preferencich ¢i struktufe prodejcti nebo
primo kontakty na importéry.

Zaroven by ministerstvo zemédélstvi mélo
ceské producenty aktivné informovat
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MOZNO POUZIT V EKOLOGICKEM ZEMEDELSTVI

Vyrobky certifikované KEZ, o.p.s. pro pouZziti
v ekologickém zemédé€lstvi — rok 2001

Nazev firmy Kontakt Druh a obchodni nazev vyrobku Osvédceni
platné do:
A.L.S. BIOLOGI, s.r.o. Topolany 1 Pomocny rostlinny pripravek 25.4.2002
682 01 Vyskov Vermisol-1
Tel.: 0507/362 405
EKO-HUM, spol.s.r.o. Premyslovcu 60 Hnojivo 11.6.2002
747 07 Opava Agrohum
Tel.: 0653/622 260
Jamenska a.s. Jamné nad Orlici 289 Krmmné dopliiky 5.4.2002
561 65 Jamné n. O. Kusova krmna sul
Tel.: 0446/649 146 Lisovana krmna sul - Lisal
jamenskajamne@worldonline.cz Mineralni lizy*:
- ,Mg* pro skot,
- ,Ca“ pro skot,
- ,Reka-Miral“ pro skot,
- ,Mg-P“ pro skot,
- ,LZ-O“ pro ovce a kozy,
- ,LZ-1¢ pro sparkatou zvér,
- ,LZ-1+“ pro sparkatou zvér,
- ,LZ-2¢ pro sparkatou zvér,
- ,LZ-3“ pro sparkatou zvér,
- ,LZK*“ pro kon¢*
*) Mineralni lizy jsou nabizeny ve variantich
obohacenych selenem a zinkem.
INDIAN HERBS (CZ), s.r.o. | S. K. Neumanna 2009/3 Krmmné dopliky 5.4.2001
180 00 Praha 8 Livol Classic - Premix
Tel.: 02/688 1267, 0602/655 845 | Zycox - Premix
indian-herbs@czn.cz Nebsui - Premix
Asim - Premix
Animon - Premix
HB Strong - Premix
MegacCal - Premix
Jihoceska obchodni a Kostelni 34 Hnojivo 17.4.2002
stavebni spole¢nost, a.s. 370 04 Ceské Budéjovice Amalgerol
Tel.: 0602/474 313, 0724/003 067
SCHAUMANN CR, s.r.0. Namésti Svobody 35 Krmné dopliiky 19.9.2002
387 01 Volyné BIOPHOS: F, M, VM, ZUCHT,
Tel.: 0342/372 376 MH, LH
Fax: 0342/372 157 DETAMIN: GA, GE, SPEZIAL,
jiri.kunik@strakonice.cz LF, TMR

Mozno pouZzit v ekologickém zemédé€lstvi — znacka kvality




MOZNO POUZIT V EKOLOGICKEM ZEMEDELSTVI

KONTROLOVANE EKOLOGICKE ZEMEDELSTVi JE
POZITIVNI INVESTICi DO BUDOUCNOSTI,
NA KTERE SE MUZE PODILET | VASE FIRMA.

Vazeni vyrobci,

obracime se na Vas s novym programem, jehoZ prostrednictvim budete moci zakazni-
kim dolozit ekologickou kvalitu Vasich vyrobku. U vyrobka vhodnych pro pouziti
v ekologickém zemédélstvi Vam nabizime jejich certifikaci a oznaceni logem BIO:

Proc oznacovat vyrobky?

e Pro zviditelnéni ekologické kvality Vasich vyrobku spliujicich predpoklady pro pou-
ziti v ekologickém zemédeélstvi.

e Pro usnadnéni orientace Vasich zakaznikt - ekologickych zemédélcu a poradct na
domacim trhu se zemédélskymi pripravky a technologiemi.

e Pro omezeni rizika vybéru nevhodného prostredku, jehoz pouziti znamena pro eko-
logického zemédélce poruseni zakona a ohrozeni osvédceni jeho podniku nebo pro-
dukce.

Co Vam to prinese?

e Podporu prodeje Vasich vyrobkt, které budou certifikovany.

e Zviditelnéni aktivni ucasti Vasi firmy v ekologickém programu.

e Zvyseni povédomi o Vasi firmé u perspektivni cilové skupiny ekologickych zemédélct.
V roce 2000 bylo v CR certifikovdno 563 podnikii a vyméra ekologicky obhospo-
darované piidy &inila 165,7 tis. ha, tj. 3,86 % ze zemédélského piidniho fondu Ces-
ké republiky. Dle soucasnych trendii by za 10 let mohly ekologicky obhospodaro-
vané pozemky cinit 20-25% ploch.

e Kazdorocni uvedeni Vasi firmy a osvédcenych vyrobku ve Zpravodaji KEZ, 0.p.s. ana
adrese www.kez.cz

Pravo k uzivani této znamky muzete ziskat na zakladé kontroly a osvédceni KEZ, o.p.s.
a uzavieni licen¢ni smlouvy. Dalsi informace Vam radi poskytneme na adrese:
KEZ, o.p.s., Mezirka 1, 602 00 Brno, Tel.: 05/ 41 21 10 54, kezbm®@kez.cz

EKOLOGICKE ZEMEDELSTVi = NAVRAT K ROZUMU
zdrava puda ° zdravé rostliny * zdrava zvirata

zdravé potraviny ¢ zdravi lidé * zdrava krajina
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